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OS NOVOS HABITOS
DE COMPRA

A atual crise pandémica Covid-19 veio alterar para sempre os
hébitos de compra da populagdo portuguesa. O ambiente de
medo criado em torno da propagacéo do coronavirus, que atin-
giu o seu pico durante o periodo de confinamento obrigatério,
levou a que grande parte da populagao portuguesa tenha op-
tado por reduzir ao minimo as saidas do domicilio para a reali-
zacao de compras.

Uma grande parte da populacdo passou a realizar as suas com-
pras “online’, tendo os servicos de entrega de encomendas re-
gistado volumes muito elevados, em muitos dias superiores
aos verificados durante o habitual periodo de pico do natal ou
“Black Friday” Também a frequéncia de visita a estabelecimen-
tos comerciais se reduziu drasticamente, ficando as saidas para
compras muitas vezes limitada a um ou dois dias por semana,
normalmente concentradas ao fim-de-semana.

Sabendo que a compra de um jornal didrio ou revista sema-
nal é uma compra maioritariamente rotineira, cujo habito nao
deve ser interrompido, em muitos paises europeus os pontos
de venda de imprensa organizaram-se no sentido de continu-
ar a servir os seus clientes habituais através da criacdo de um
servico de entrega de publicagbes em casa. Seguindo esta
I6gica, a VASP, com o apoio dos seus editores, decidiu criar o site
jornalemcasa.pt com o objetivo de promover e divulgar um
novo servico de entregas de publicagdes a ser realizado pe-
los pontos de venda de imprensa. Nao se trata de uma loja de
venda “online” de assinaturas de publicacdes, mas apenas de
um portal que os clientes podem consultar para saberem se
existe disponibilidade de servico de entrega de publicacdes na
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morada da sua residéncia e, caso exista, solicitar o servico de
entrega das suas publicagées habituais. A relacdo comercial
sera sempre exclusiva entre os clientes inscritos e os pontos de
venda por eles selecionados. Por forma a apoiar esta iniciativa,
os editores comprometeram-se a comparticipar nos custos de
entrega durante um periodo de 6 semanas e a divulgar o novo
site nos seus canais de comunicacdo.

Tendo os habitos de compra sido profundamente alterados com
a atual crise e sabendo que as compras “online” com entregas
em casa terao uma importancia crescente no futuro, apelamos
a participacdo de todos os pontos de venda nesta iniciativa.
Trata-se de uma forma de, simultaneamente, proteger o seu
negdcio e prestar um servico adicional aos seus clientes (sendo
que muitos ndo podem ou nao devem sair de casa por razoes
de satde). E também uma excelente oportunidade de venda
ao domicilio de outros produtos a estes clientes, para além dos
produtos de imprensa por eles solicitados.

Participe nesta iniciativa e junte-se ao grupo de pontos de
venda do futuro!
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PUBLICAGOES DE

NICHO NO CCB

Requinte. Originalidade. Qualidade.
Estas sao as trés palavras que melhor
definem a Hangar, onde agora ja se
vendem publica¢des de nicho.

“A HANGAR design store abriu a sua primeira loja no Centro
Cultural de Belém hd 10 anos e celebra-o com a ampliagcao
do seu espaco e a abertura de uma outra loja, na mesma
galeria comercial do CCB, onde instalou o seu gabinete de
projetos de decoracdo’, comeca por revelar Patricia Lopes,
a gerente deste ponto de venda, que aposta na qualidade
dos produtos e em parcerias com marcas de renome.

Para além de “artigos decorativos, pequeno mobilidrio e
iluminacdo”, os clientes agora ja podem encontrar algu-
mas publicacdes de nicho neste espaco. “Desde sempre
nos pareceu interessante adicionar a esta oferta livros de
decoragao e arquitetura, bem como revistas de arte, deco-
racdo, musica e lifestyle. Tivemos agora a oportunidade de

QUIOSQUE
BATE RECORDE

DE VENDAS

Laura Andrade chegou a faturar 1.500
euros por dia durante a pandemia.

Dona do Quiosque Saramy I, no Porto, ha 20 anos, Laura
Andrade foi um dos Soldados do Papel que manteve as
portas abertas, durante a pandemia do Coronavirus, por
dois motivos: “porque espagos como o meu tiveram autori-
zacdo para permanecer abertos e por respeito aos clientes”.

Agora que tudo comeca a regressar ao “novo normal’, a em-
presdria estd bastante satisfeita com a op¢do que tomou,
até porque bateu recordes na venda de jornais, revistas e
tabaco, chegando “a faturar, em média, 1.500 euros diarios.
Antes da Covid-19 nao passava de metade. Ou menos".
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concretizar este objetivo e esperamos que venha a aumen-
tar o numero de visitas dos nossos clientes mais regulares
e atraia novos! Tendo em conta o conceito e publico, op-
tamos por selecionar as edi¢des internacionais mais ex-
clusivas e coleciondveis, adicionando algumas nacionais
de maior destaque. A pedido de vdérios clientes, decidimos
disponibilizar também o jornal O Expresso”, prosseguiu
Patricia Lopes.

“Para além dos artigos expostos na loja, a HANGAR dispde
de um enorme leque de marcas que se fazem representar
em Portugal. Por isso, os servicos de encomenda e a loja
online sdo importantes para nés. O gabinete de projetos
tem crescido imenso nos Ultimos anos, desde a hotelaria
a restauracdo e mais ainda no residencial. Em tudo o que
fazemos, a qualidade do atendimento e a satisfacdo dos
nossos clientes é o mais importante para nos’, concluiu.

“Admito que foi uma fase muito dura e complicada em
termos de trabalho, mas valeu a pena. Foi muito positivo,
apesar de todo o trabalho e cansaco didrio, porque fide-
lizei clientes e fortaleci a relagdo ja existente com os mais
antigos. Posso dizer que aqui somos uma grande familia e
foi gracas a ela que consegui aguentar este tempo da Co-
vid-19 afastada dos meus. Posso afirmar que fui muito mi-
mada, algo que me deu forcas para aguentar. Para finalizar,
gostaria de agradecer a todos os clientes e amigos que me
ajudaram. Um grande bem-haja a todos".
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PARASITAS EM
DESTAQUE

Pedro Carvalho apostou em parasitas
para aumentar a venda de algumas
publica¢coes de nicho.

Sempre a procura de novas formas para dinamizar a sua loja
e aumentar as suas vendas, Pedro Carvalho, de 46 anos, ad-
quiriu recentemente diversos parasitas, através do KIOS sto-
re, para dar mais destaque a algumas publicacées e melho-
rar a organizac¢ao dos lineares da sua Top Leitura Papelaria.

“E tudo por uma questéo de estética e para ver se aumen-
tamos as vendas dos livros da Marvel e de algumas publica-
¢6es de nicho’, comegou por revelar o dono desta loja em
Braga, que ja conta com 16 anos de existéncia.

Neste espaco, “tentamos vender um pouco de tudo para sa-
tisfazer os nossos clientes. Para além das publica¢ées, temos
servicos de pagamento, jogos, tabaco, gifts, lembrancas, go-
mas", concluiu o empresario.

| BREVES

Siga este exemplo de Pedro Carvalho.

Adquira ja alguns parasitas para
melhorar a organizacdo dos seus
lineares.

Contacte-nos através do email:
kiostore@vasp.pt

revista

quiosque
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Mermins
Glitter Tails

Saquetas com pequenas sereias com
a cauda brilhante - existem 12 sereias
diferentes para colecionar.

Lancamento Publico- Alvo

26 fevereiro Infantil

Segmento PVP

Infantil 2,99€

Periodicidade Exposicao

Unica Junto aos artigos
infantis

o 'ORpo HUAND

O Corpo Humano

Uma colegdo extraordindria para co-
nhecer o corpo humano. Composta
por 80 entregas, cada uma delas for-
mada por um fasciculo com oferta de
um conjunto de pecas. Com esta co-
lecdo as criancas podem aprofundar
matérias que aprendem na escola.

Lancamento Publico- Alvo
04 fevereiro Infantil
Segmento PVP
Colecionismo Ed1:1,00€
Ed2: 3,95€

Periodicidade
Semanal Ed3 e seg: 7,95€
Exposicao

Junto ao balcéo

Todas as histérias e uma colecéo de
documentos excecionais com a his-
téria e o contexto de cada aventura
da famosa vila gaulesa. Livros de 64
paginas, capa dura, com contetdos
inéditos compilados para esta edicdao
exclusiva. Cada volume inclui ainda
uma coletdnea de esbocos, notas e
acervos documentais que inspiraram
os criadores de Astérix.

Data Publico- Alvo

06 janeiro Adulto

Segmento PVP

Colecionismo Ed1:2,99€

Periodicidade Eg? > 00

Quinzenal €seg: 10/
Exposicao

Junto ao balcéo

&% animals | ZHD]

Os Meus
Animais do Zoo

Uma colegdo para aprender divertin-
do-se. As criancas conhecem a fundo
os seus animais preferidos enquanto
brincam com eles. Composta por 66
entregas, sendo cada entrega com-
posta por um livio com oferta de

2 figuras.

Lancamento Publico- Alvo

11 fevereiro Infantil

Segmento PVP

Colecionismo Ed1:1,95€
Ed2: 4,95€

Periodicidade
Semanal Ed3 e seg: 8,95€
Exposicao

Junto ao balcéo

| NOVIDADES

Marvel Red

Todos os personagens iconicos da
Marvel reunidos numa Unica e fabulo-
sa colegdo. Cada volume de capa dura
contém informagées complementa-
res, incluindo listas de membros das
equipas de super-herdis, perfis dos
criadores e outras novidades!

Lancamento Publico- Alvo
06 janeiro Adulto
Segmento PVP
Colecionismo Ed1:2,99€
Ed2:6,99€

Periodicidade

Quinzenal Ed3 e seg: 11,99€

Exposicao
Junto ao balcao

Jazz Blue Note

Uma colegdo Unica de vinis com as
obras-primas da Blue Note. Blue Note
é a quinta-esséncia do jazz, uma for-
ma de o interpretar e viver, um estado
mental. Uma etiqueta que ha 80 anos
é sinénimo de qualidade e autentici-
dade e conta com os expoentes ma-
ximos do jazz em todas as épocas. Os
discos que compdem esta colecao sao
realmente os melhores vinis da histo-
ria da Blue Note.

Lancamento Publico- Alvo
12 janeiro Adulto
Segmento PVP
Colecionismo ~ Ed1:7,99€

Periodicidade Ed2 e seg: 14,99€
Quinzenal Exposicao

Junto ao balcéo

Bustos Star Wars

Edicao especial de colecionador das
personagens mais emblematicas da
famosa saga Star Wars. Bustos de
grandes dimensdes, pintados a mao,
com grande precisdao em todos os
detalhes e acabamentos de alta qua-
lidade.

Lancamento Publico-Alvo
15 janeiro Adulto
Segmento PVP
Colecionismo Ed1:3,99€
Ed2:7,99€

Periodicidade
Quinzenal Ed3 e seg: 15,99€
Exposicao

Junto ao balcéo

Warhammer
40.000 Conquest

Jogo de batalhas do 41° Milénio. Uma
impressionante colecdo de incriveis
miniaturas de Warhammer 40.000
para montar, pintar e organizar bata-
Ihas. Cada entrega é composta por um
conjunto de miniaturas, pincéis, tintas
e um fasciculo exclusivo com artigos
fascinantes sobre a histdria, as dispu-
tas e os herois do 41° Milénio!

Lancamento PVP
17 fevereiro Ed1:1,50€
Ed2: 4,99€

Segmento
9 Ed3 e seg: 9,99€

Colecionismo

Publico-Alvo
Adulto

Exposicao
Junto ao balcao
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Valentino Rossi

Uma reprodugédo perfeita da Yamaha
YZR-M1 de Valentino Rossi, protago-
nista do mundial de MotoGP de 2016.

Lancamento Publico- Alvo
04 marco Adulto
Segmento PVP
Colecionismo Ed1:0,50€
Periodicidade Eg; 4’99§10 g€
Semanal €seg: 10/
Exposicao

Junto ao balcdo

Lucas Neto -
Colecao de Cromos

Uma colecdo de cromos da PANINI,
oficial do Youtuber que os mais pe-
quenos adoram - LUCAS NETO.

Lancamento PVP

05 margo Pack Caderneta +
Segmento 4 Sagt;(e;téas
Colecdo de >

cromos Caixa expositora

Periodicidade “°™ 50 saquetas

L > 0,80€ cada

Unica

Publico-Alvo  LXPOsicao
Em local de

Infantil destaque / Balcio

Disney Junior -
Vampirina

Nova revista da Disney Junior, com
periodicidade trimestral, cada edicdo
dedicada a uma Personagem diferen-
te do universo Disney. Nesta 12 edicao
aVampirina, com muito jogos, curiosi-
dedes e uma Super Oferta.

Lancamento Publico- Alvo

27 margo Infantil / Juvenil

Segmento PVP

Infantil / Juvenil 3,99€

Periodicidade Exposicao

Trimestral Junto a revistas
infantis

Animais - Colecdo
de Cromos

Uma colegéo de cromos fantastica e
de referéncia langada pela PANINI, so-
bre Animais, com muitas curiosidades.

Lancamento PVP

07 marco Pack Caderneta +
Segmento 4 Sagx;gt;s
Colecéo de >
cromos Caixa expositora

s e com 50 saquetas
Ifen:mdmdade 0,70€ cada
Unica
Publico-Alvo  LXPOsicao

Em local de

Infantil destaque / Balcio

Gorjuss Revista

A Revista Santoro Gorjuss é uma novi-
dade no universo das revistas. Chega a
Portugal pela editora Blue Ocean, para
dar vida a esta iconica boneca. Com
passatempos, manualidades e muitos
prémios para oferecer, esta publicacdo
chega as bancas para fazer as delicias
de todos. E sempre com uma oferta
muito especial.

Lancamento  Publico- Alvo

06 abril Infantil / Adulto

Segmento PVP

Todos 3,99€

Periodicidade Exposicao

Trimestral Junto a revistas
infantis

Cartoon Network

Chega as bancas uma novidade im-
perdivel: a primeira edicdo da revista
oficial Cartoon Network editada pela
Zero a Oito! Os jovens poderao em-
barcar nesta aventura com o Gumball
e muitas mais personagens que todos
adoram! Com jogos, atividades, qui-
zzes, piadas e factos engragados, a
diversao nao tem limites! Sempre com
uma Oferta muito especial.

Publico- Alvo
Infantil

Lancamento
16 janeiro

Segmento PVP
Infantil / Juvenil 4,99€

Periodicidade Exposicao
Mensal Junto as revistas
infantis e juvenil

quiosque n°81
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Disney Princesas

Todas as Princesas Disney estao agora
reunidas numa unica revista! Editada
pela Blue Ocean, chega a Portugal a
Revista Disney Princesas, para espa-
Ihar a magia Disney por todos os fas.
Com um conto Disney, atividades,
posteres e muitos prémios, a revista
traz sempre uma oferta muito diver-
tida.

Lancamento Publico- Alvo

13 margo Infantil

Segmento PVP

Infantil 3,99€

Periodicidade Exposicao

Bimestral Junto a revistas
infantis

Mojipops Revista

Nova revista sobre o mundo fantasti-
co das Mini figuras que tém sido um
verdadeiro sucesso entre os mais
pequenos. Com muitas atividades,
receitas, posteres, manualidades e di-
vertidas histérias. Em todas as edi¢oes
Oferta de 2 Saquetas MOJIPOPS.

Publico- Alvo
Infantil

Lancamento
18 maio

Segmento PVP

Infantil 3,99€

Periodicidade Exposicao

Bimestral Junto as revistas
infantis



quiosque n°81

| INICIATIVAS

I kil I =i

CM - Joao Paulol Il -

A Nossa Gravidez

O Papa dos Afectos
O CM disponibiliza aos seus leitores a Guia completo com 112 paginas para
CM - Colegéo de Carros Fast & Furious biografia e fascinante histéria de vida pais gravidos - Recomendado pelos
de Jodo Paulo II, o Papa que todos médicos.
S amamos.
Colecéo composta por 45 entregas com os carros dos filmes Velocidade
Furiosa
Data Publico- Alvo
27 marco Feminino
geta pRlizo-Aivo Data Publico- Alvo Segmento PVP
21 margo a 23 janeiro Infantil / Juvenil ublico- Alv
8 L 30 abril Todos Saude/ Gravidez 4,99€
Segmento PVP
Infgntil venil 995€ Segmento PVP Periodicidade Exposicao
) Informacao 9,95€ Anual Junto as revistas
Periodicidade Exposicao de Gravidas e
Exposicao Publico- Alvo
Semanal Junto ao CM &
Junto a0 CM Feminino Bébes

o TE eI

Fit-= TR Th
AGAD OF PANDS
DE COZINHA

Maria - Panos de Maria - Acessorios
Cozinha da Neiper de Ginastica

Atoalhados de Cozinha para ter Colecédo composta por Elastico com

Nova Gente - Acgéo de Facas de COZinha sempre a méo. Panos de cozinha com Pegas; Bandas Elasticas e RobeJum-
da Co'ecgéo Ivo Cutelarias 3 padrées e 4 cores diferentes. ping

Dé cor a sua cozinha! Este servico de facas sao utensilios indispensaveis
na sua cozinha : Facas com laminas de ago, cabos coloridos e de elevada

durabilidade.
PEIE] PVP
24 junho a 5 agosto Faca de contorno - 4,90€
Segmento Facade descﬂascar AR Data Publico- Alvo Data Publico- Alvo
Casa / Faqueiro Faca de queijo - 9,90€ 02julhoa Todos 11junhoa Todos
Faca de pao - 9,90€ 16 1ulh J
Periodicidade Fusil - 6,90€ Jutho PVP 25 junho PVP
Semanal Faca de cozinheiro + oferta de Segmento 3,99€ Segmento 4,99€
Publico- Alvo cepo - 16,90€ Casa/ Cozinha Exposiciao Desporto Exposicao
Todos Exposicéo Periodicidade Junto a revista  Periodicidade Junto & revista

Junto a revista Nova Gente Semanal Maria Semanal Maria




CASHLOGY

POS 1500

A gaveta de dinheiro inteligente
mais compacta do mercado! Torne a
gestao do seu dinheiro segura e
automatizada.

INCLUI®

- Suporte técnico 3 anos

- Garantia equipamento 1 ano
- Instalacdo e formacao

- Integrag@o com o Sage 50C
ou com outros sistemas

de faturacao.

A partir de

VASP

COMERCIAL@®VASP.PT

214337026

*Caso o parceiro SAGE ndo seja a VASP ou utilize um programa de gestdo diferente,

a ligagdo tera de ser assegurada pelo seu fornecedor de software. Para celebracdo do contrato € necesséria a
aprovacao do controlo de crédito da VASP.

**Entrada inicial de 2000<€ (+ IVA) e valor aplicavel a contratos de 156 semanas.
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20 ANOS

DE QUALIDADE

A VASP tem a Certificacao 1SO 9001
desde 2000.

A VASP é uma empresa com a Certificacdo em Qualida-
de (NP EN ISO 9001) desde o ano 2000. Ao longo destes
20 anos, temos procurado fazer a diferenca na qualidade
dos servicos que prestamos e desenvolvido processos de
melhoria continua, de modo a satisfazer as necessidades e
expetativas dos nossos clientes e outras partes interessa-
das, tanto a nivel externo como interno, cumprindo sempre
com a legislacéo legal aplicavel.

A pensar no ambiente e na sustentabilidade ambiental
alargamos, recentemente, o nosso sistema de gestdo com
a integracdo do processo de certificacdo ambiental (NP EN
ISO 14001).

VASP ADERE A

LISBOA CAPITAL
VERDE 2020

A VASP voltou a demonstrar a sua
preocupacao ambiental ao assinar o
compromisso “Lisboa Capital Verde
2020".

Ciente de que é essencial promover uma boa gestao am-
biental no mundo dos negdcios, a VASP subscreveu o seu
compromisso para com a iniciativa “Lisboa Capital Verde
2020 — Acéao Climatica Lisboa 2030’ nas seguintes verten-
tes:

— Mobilidade
Aumentar a promocéo de veiculos elétricos em frotas de
veiculos de uso privado e em frotas operacionais.

| NOTICIAS VASP
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2000-2020
Obrigado pela Confianca
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— Cidadania e Participacao
Divulgar materiais da Capital Verde pelos colaboradores
e/ou associados.

apcer" “i Net g

- 150 o8
|mwm|

— Certificacao Ambiental
Manter e alargar a certificagdo 1SO 14001.

Junte-se a nés. Reduza o seu impacto ambiental. O planeta
agradece e o seu negdcio também!
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ZENELLY: A APOSTA NO

DESENVOLVIMENTO

A diretora da ZenElly Publishing acredita que “situacoes dificeis abrem
a porta da transformacao” e que os leitores devem aproveitar esta crise
pandémica da Covid-19 para apostar no seu desenvolvimento pessoal.

Ao longo da entrevista a Quiosque, Elisabeth Barnard assume que as suas
“revistas fazem hoje mais sentido do que nunca”. Revela que vao lancar uma
nova “plataforma digital e revista futuristica” e faz um balanco da parceria
de longa data que tem com os pontos de venda e com a VASP.

Apesar de ainda ndo conseguirmos prever o real impacto
desta crise pandémica, sabemos que trara graves conse-
quéncias a nivel psicolégico, econémico e social. Quais as
ferramentas que os leitores poderao encontrar nas pu-
blicagées da ZenElly para minimizar os receios, medos e
ansiedade que surgiram durante a Covid-19?

O verdadeiro desafio é aprender a viver bem neste mun-
do complexo, injusto e desafiante, sobretudo no contexto
desta nova crise que irrompeu nas nossas vidas como um
tsunami e que trouxe mudancas radicais a todos os niveis,
deixando-nos mais frageis e vulneraveis do que nunca. No
entanto, podemos sempre escolher entre entregarmo-nos
as situacdes adversas que estamos a viver e a experienciar
ou enfrentd-las com coragem e alguma resiliéncia, apren-
der com elas e crescermos enquanto individuos e socieda-
de.

A nossa revista ZenEnergy, mas também a Reiki & Yoga, a
Saude Natural, a S.0.S e a Viva Agora - Carpe Diem foram
concebidas para apoiar os leitores que querem uma vida
boa, uma vida com sentido, que querem lidar bem com as
questdes e os desafios do dia-a-dia, de modo a posiciona-
rem-se nos seus relacionamentos, na comunica¢ao com os
outros, no trabalho, na gestdo das suas emocgdes, na pre-
vencao e compreensdo das doencas.




quiosque n°81
junho 2020

Os temas abordados nas nossas revistas sao abrangentes
e tém a vantagem de serem escritos por profissionais de
saude de vdrias areas, como psicologia, nutricdo, educacao,
coaching, etc. Os artigos, exercicios, reportagens e entre-
vistas tém a ambicdo de informar, formar, partilhar conhe-
cimentos, ensinar, transmitir valores, inspirar para que o
leitor possa questionar, raciocinar, analisar, compreender e
aplicar na sua vida. Afinal, as situagées dificeis abrem a por-
ta da transformacdo, do crescimento emocional e intelec-
tual e, porque néao, espiritual, para estarmos bem connosco
proprios e com 0s outros.

Esta é, sem duvida, uma oportunidade para imple-
mentar mudancas favoraveis e tracar novos objetivos
de vida. Pretendem lancar alguma novidade, nos pré-
ximos meses, para incentivar os leitores a encarar esta
nova realidade de modo mais positivo e otimista?

Vamos langar brevemente uma plataforma digital de bem-
-estar fisico, mental e emocional com novas formas de par-
tilhar conhecimento (videos, podcasts, etc.), com a propos-
ta de oferecer diversidade de contetiidos aos nossos leitores
e uma oferta quase ilimitada de assuntos e temas. Temos
também um projeto inovador para uma nova revista mais
futuristica que ndo vamos revelar ainda e que foi adiado
devido a crise, mas que esperamos poder langar ainda este
ano.

Considera que o facto de estarem posicionados na area
do desenvolvimento pessoal podera ser um fator diferen-
ciador para fidelizarem novos leitores neste momento?

Vivemos numa era de grande competitividade e muita
pressdo, por isto a resisténcia fisica, mental e emocional sdo
fundamentais. Ouvi dizer muitas vezes que somos o resul-
tado das nossas escolhas e, efetivamente, isto faz sentido.
Na realidade, temos sempre a escolha de continuarmos “a
viver na caverna’, onde nada nos pode acontecer ou sair
para a luz e lutar pelas nossas vontades e concretizar os
nossos sonhos. A maior parte da nossa sociedade moderna
esta em conflito porque as pessoas estao a executar ativi-
dades que nao sdo delas, com as quais nao se identificam e
isto tem de mudar.

As nossas revistas fazem hoje mais sentido do que nunca,
na medida em que apoiam os leitores a adotarem a atitude
certa perante as vicissitudes do dia-a-dia, a lutarem com
garra para a vida que merecem. Ao aproveitarem estes mo-
mentos de insatisfacdo, incomodo e infelicidade podem

ZENELLY

encontrar maneiras diferentes, melhores, mais positivas de
namorar, de comunicar, de se comportar, de trabalhar e de
estar na vida.

Tenho a profunda conviccao de que a nossa vida exterior
é o reflexo da nossa vida interior e que existe uma relacéo
direta entre o modo como pensamos e sentimos e o0 modo
como agimos e vivemos. Os nossos relacionamentos, a
nossa saude, prosperidade e posi¢do na sociedade sdo, na
maioria das vezes, expressdes do mundo interior enquanto
individuos.

Querem aproveitar para dar alguma dica de exposicao
das vossas revistas aos pontos de venda?

Os pontos de venda sao fulcrais para um bom posiciona-
mento na banca e boas vendas. Felizmente, jad temos uma
colaboracao de longa data com a Vasp e a maior parte dos
pontos de venda ja sabe como posicionar as nossas revis-
tas, para que o leitor possa encontra-las com facilidade.

Todos vendemos revistas, quer seja a gréfica que as impri-
me, a editora, a distribuidora ou os pontos de venda, e te-
mos de estar todos alinhados para conseguirmos oferecer
aos leitores ndo sé contelddo de qualidade, mas também
um excelente servico e facilidade de procura na banca.
Como sempre, o grande desafio estd na visibilidade da re-
vista e ha sempre formas de melhorar e inovar para que as
revistas, inclusive as nossas, conquistem um lugar de predi-
lecdo na banca e no coracao do leitor.

Abrir caminhos nunca é facil e nés fomos pioneiros nesta
matéria. As nossas revistas respondem a esta procura inces-
sante das pessoas para estarem bem, estarem em paz e de
bem com a vida, e acho que merecem o carinho dos pontos
de venda, pelo qual ja estamos muito agradecidos.

Qual o balan¢o que fazem desta parceria com a VASP?

Temos uma relag@o muito préxima com a Vasp. Sdo muito
profissionais e tém uma grande experiéncia do mercado
portugués. Dao sempre bons conselhos e a nossa colabo-
racdo assenta no respeito mutuo e no profissionalismo.
Sdo a unica distribuidora em Portugal, mas ndo se servem
deste facto para se aproveitarem da posicdo privilegiada
que ocupam. Bem pelo contrdrio! Podemos nao ser a maior
editora, mas temos, no entanto, a impressao de ocupar um
lugar importante na agenda da Vasp, tal como, suspeito eu,
todos os outros editores mais pequenos e isso da-nos ainda
mais alento e confianca para o futuro.
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COFINA SEMPRE EM AGAO

A Cofina voltou a apostar em a¢des anuais na SONAE.

A promocao das suas marcas em locais estratégicos continua a ser uma das principais preocupacdes da Cofina. Por isso
mesmo, e a semelhanca do que aconteceu em 2019, a Sdbado, a Tv Guia e a Mdxima voltardo a estar em destaque, ao longo
do ano de 2020, nas lojas SONAE.

» Sabado na NOTE » Em destaque no Continente

De janeiro a dezembro, a revista Sdbado estard destacada  De janeiro a dezembro, a revista Sdbado, a Tv Guia e a
nos balcdes de 20 lojas Note, espalhadas de norte asuldo  Méxima estarao colocadas nos expositores do dia, de cerca
pais. Desta forma, ninguém ficara indiferente a conceituada  de 40 lojas Continente, garantindo assim uma maior visibili-
publicacao. dade e um aumento de vendas destas publicacdes.
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EXPRESSO EM DESTAQUE

O Expresso voltara a estar em destaque em algumas a¢oes ao longo de 2020.

A Impresa iniciou 2020 a adjudicar duas a¢des que ja realiza
ha varios anos com a VASP: as bikes verao e o Expresso no
KIOS tv. Estas sao duas iniciativas que conferem um aumen-
to de vendas e de visibilidade ao conceituado jornal e das
quais o editor ja ndo abdica.

Para além disso, apostaram ainda numa acédo de stoppers,
em 50 pontos de venda da rede tradicional, de 6 a 27 de
margo, para promover o Guia Boa Cama Boa Mesa.

Confid12) Midioos
denunciam

— lalhas no plano
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A ENERGIA DA ELECTRA

A Fundacgao EDP voltou a apostar em acdes anuais para promover a sua

revista.

Os resultados de vendas das a¢des que realizou no ano pas-
sado foram tdo bons que a Fundagédo EDP resolveu apostar
em mais iniciativas ao longo de 2020.

A semelhanca do que acontece desde o final de 2018, todas
as edicOes da Electra estardao em destaque nos lineares das
lojas Fnac, de forma ininterrupta, de janeiro a dezembro.
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TRESTAQUE,

De 18 a 24 de janeiro, a revista esteve presente em diversas
montras em Lisboa, numa acdo que continua a ser das mais
indicadas para os editores que pretendem fazer ativacao
das suas marcas.

Esta acdo voltarad a repetir-se nas segundas quinzenas de
abril, de julho e de outubro.

» Parasitas com moldura

De 18 de janeiro a 18 de fevereiro, esta publicagdo também
esteve destacada nos lineares de 50 pontos de venda da
rede tradicional, agao que voltard a repetir-se nos meses de
abril, julho e novembro.

» Stoppers

De 18 de fevereiro a 18 de margo, realizamos uma agao de
stoppers em 50 pontos de venda, estrategicamente esco-
Ihidos, de norte a sul do pais. Esta acdo voltard a repetir-se
em maio, agosto e dezembro.

» KIOSTV

Ao longo do ano, o editor optou ainda por colocar spots
alusivos a cada edicdo nos KIOS tv, que temos colocados
em cerca de 70 pontos de venda.
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O coronavirus veio para ficar.
Ao longo dos proximos meses é
essencial que adapte a sua vida
€ 0 seu hegocio e que aprenda a
conviver com esta nova

realidade. Minimize os efeitos
desta pandemia, apostando na
entrega de publicagcoes ao
domicilio, com o apoio da
iniciativa “Jornal em Casa”.

A pandemia da Covid-19 veio colocar enorme desafios
para as areas da saude e pressionar fortemente a econo-
mia portuguesa. Algumas empresas aproveitaram a maior
permanéncia da populacdo em casa para se reinventarem,
langando novos produtos e apostando no desenvolvimen-
to de um servico de entregas ao domicilio.

As novas tecnologias digitais assumiram, de facto, um pa-
pel crucial na criagdo de novos canais de venda e de novos
servicos de entrega, contribuindo assim para minimizar o
impacto que o periodo de confinamento obrigatdrio teve
no quotidiano dos portugueses.

UM NOVO TIPO DE CONSUMIDOR

As familias portuguesas mudaram radicalmente as suas ro-
tinas, a sua maneira de conviver e de comunicar. A maioria
das empresas adotou novas medidas de higiene e protecao
e implementou o teletrabalho para os colaboradores que
podiam executar as suas funcdes a partir de casa. Os cida-
déos modificaram a sua forma de estar e trabalhar e apoia-
ram-se nos smartphones, tablets e computadores para con-
seguir ultrapassar as restricdes impostas pela pandemia.

Confinadas no seu lar, as pessoas passaram a relacionar-se
com o mundo real através da utilizacdo de plataformas di-
gitais, incluindo videoconferéncia, redes sociais, servicos
de televisdo por streaming e compras online. O receio do
contagio e as apertadas regras impostas pelo estado de
emergéncia, fizeram com que a maioria dos portugueses
alterasse os seus habitos de compra e deixasse de se deslo-
car diariamente aos pontos de venda habituais para com-

Jornal em casa: Entregue publica¢ées ao domicilio

prar os seus artigos de primeira necessidade. Muitas das
compras passaram a ser efetuadas através das multiplas
plataformas de compras online, novas e existentes, que dis-
ponibilizam o servico de entregas ao domicilio.

A Covid-19 criou, assim, um novo tipo de consumidor, ain-
da mais exigente do que o que ja existia anteriormente, que
valoriza mais do que nunca a seguranca, a comodidade e
a rapidez com que recebe as encomendas no conforto do
seu lar. As empresas que tiveram a capacidade de se adap-
tar rapidamente a esta nova realidade, de reinventar os
seus servicos e de ir ao encontro das necessidades deste
novo cliente, apostando nas entregas ao domicilio, com en-
tregas gratuitas ou realizadas num curto espaco de tempo,
acabaram por obter bons resultados.




Jornal em casa: Entregue publica¢ées ao domicilio
ADIRA AO JORNAL EM CASA

Atentos a estas novas tendéncias do mercado, a VASP e os
seus editores decidiram lancar a iniciativa jornalemcasa.pt
com o objetivo de apoiar os pontos de venda nesta transi-
¢ado para o mundo digital e das entregas em casa. Através
desta plataforma digital, os leitores podem identificar o
ponto de venda de imprensa mais préximo, com servico de
entrega ao domicilio, e receber as suas publicacdes favori-
tas no conforto das suas casas.

O principal objetivo desta iniciativa conjunta de editores e
distribuidora, é o de ajudar os pontos de venda tradicionais
a sustentar e desenvolver o seu negécio, que foi seriamen-
te afetado pela atual pandemia, promovendo o servico de
entrega de publicagbes em casa.

Para impulsionar o arranque do “Jornal em Casa’, os edito-
res vao fazer uma divulgagao massiva nas suas publicagées,
sites e redes sociais, e vao também comparticipar nos cus-
tos de entrega em casa, durante um periodo 6 semanas por
cada publicacao.

JORNAL EM CASA:
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O SERVICO DE ENTREGA DE PUBLICACOES NA SUA LOJA!

O que tenho de fazer para aderir?

1. Aceda ao portal netVASP | Menu | Jornal em
Casa - Adesao

2. Indique o raio de cobertura que vai abran-
ger nas suas entregas e o periodo em que
vai realizar o servico de entrega de publica-
¢oes ao domicilio

3. Apods confirmar que aceita todas as condi-
coes, a Adesao fica concluida e o seu ponto
de venda fica automaticamente registado
no site jornalemcasa.pt.

4, De seguida, a VASP envia-lhe o contrato
de adesao, juntamente com os materiais
promocionais que constam no kit de ade-
sao, para que nos devolva o documento
preenchido e assinado para: VASP - Media
Logistics Park EN250-1, Quinta do Grajal,
Venda Seca | 2739-511 Agualva-Cacém

Como funciona?
Os seus clientes devem:

1. Aceder ao site jornalemcasa.pt e encontrar o
ponto de venda mais préoximo

2. Selecionar o ponto de venda pretendido

3. Escolher a publicagdo (ou publicagdes) pre-
tendida(s)

4. Registar os dados pessoais no site para usufru-
irem deste servigo de entrega ao domicilio

5. Escolher se pretendem receber o vale de ofer-
ta via correio normal, na sua morada, ou via
email. Caso optem pelo email deverao impri-
mir o vale.

6. Entregar o vale de oferta no ato do pagamento

— SAIBA MAIS EM jornalemcasa.pt
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SIGA OS BONS EXEMPLOS

O exército dos “Soldados do Papel” permanece, assim, uni-
do na frente de combate contra este inimigo comum e es-
pera contar com a adesdo de inimeros pontos de venda
a esta iniciativa. Acreditamos que juntos podemos fazer a
diferenca e minimizar o impacto que a pandemia tera no
setor das publica¢des. Ainda é cedo para fazermos prog-
nésticos de quando tudo vai regressar a normalidade. Por
isso, é essencial arranjar solucdes para melhorar os resulta-
dos do seu negécio a curto prazo.

Mantenha-se informado e atento ao que as outras empre-
sas estdo a fazer ca dentro e 13 fora. Siga os bons exemplos.
Aproveite as boas ideias. Aposte nas novas tecnologias e

Jornal em casa: Entregue publica¢ées ao domicilio

nas redes sociais para divulgar os seus produtos. Siga as re-
comendacdes de seguranca. Proteja-se a si e aos seus clien-
tes. Adira ao servico “Jornal em Casa’, faca parte de uma
iniciativa nacional de entrega de publicacbes ao domicilio
e preste um servico essencial aos seus clientes.
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Jornal em casa: Entregue publicacbes ao domicilio

AS LI(}()ES A TIRAR DESTA PANDEMIA

Tempos de excecao exigem medidas de excecao. Lembre-se que no passado ja existiram outras pan-
demias, que acabaram por ser portadoras de grandes licoes para a sociedade. Adapte-se e reinvente-
-se. Faca como inumeras empresas fizeram. Tire partido desta situacao para adotar novas estratégias

comerciais que lhe permitirao dinamizar a sua loja e o seu negécio:

VENDEDORES
DE JORNAIS
E REVISTAS.

> Fidelize os seus clientes habituais, que ago-
ra ndo se podem deslocar ao seu estabeleci-
mento, efetuando entregas ao domicilio;

> Aproveite o site jornalemcasa.pt para pro-
mover a venda de publicagdes, levando jor-
nais e revistas aos seus clientes habituais e
atraindo novos clientes;

> Aproveite o servico de entrega de publica-
¢bes em casa para promover a venda/entre-
ga de outros produtos que comercializa na
sua loja;

> Atraia novos clientes, disponibilizando na
sua loja produtos essenciais durante este
periodo de pandemia (mascaras, gel, luva,
etc);

> Crie campanhas e promocgoes, apostando na
venda cruzada de produtos;

> Aproveite as redes sociais para comunicar
com os seus clientes, publicitando os seus
novos produtos e servicos e as suas iniciati-
vas promocionais.

0S NOSS0S
SOLDADOS
acLJy DO PAPEL.

Mantenha a sua loja limpa e desinfetada. Dis-
ponibilize gel desinfetante para as maos aos
seus clientes. Lave/desinfete regularmente as
maos e outros objetos que tenham entrado em
contacto com os seus clientes.

Abra as portas ou janelas, diariamente, para
arejar o seu estabelecimento. Se possivel, man-
tenha a porta de acesso a sua loja permanen-
temente aberta durante o horario de funciona-
mento.

Promova o distanciamento social de seguranca
recomendado, entre si e os seus clientes. Invista
numa barreia de acrilico colocada em cima do
balcéo ou, caso nao seja possivel, utilize uma vi-
seira de protegao.

Use sempre mascara facial de protecao. Quan-
do utilizar viseira, ndo se esqueca de usar mas-
cara por baixo. A viseira ndo substitui a mascara
e constitui apenas uma barreira fisica adicional.

Cumpra com as restri¢coes relativas ao numero
maximo de pessoas que podem estar na sua
loja em simultaneo.
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Anabela e Jodo Pedro Vale, de 65 anos, sdo parceiros na
vida e nos negdcios. H4 ja 26 anos que abriram as portas
da Papelaria Livraria Modo, em Queluz, que prima pela
decoracdo cuidada, pela organizacédo e pela diversidade
de produtos.

“Apostando na diferenca conseguimos fugir ao conceito
tradicional de papelaria, mantendo as suas raizes, porém
criando diferenca com a juncédo da ideia de uma gift shop.
Na altura, nédo era tdo usual ou, pelo menos, ndo existia
uma difusdo tdo grande de lojas com essa imagem. Hoje
em dia ja é muito mais facil encontrar espagos com essas
caracteristicas devido ao acesso e visibilidade do que se
faz |4 fora”, comecam por revelar os empresarios.

A decoracgdo da loja e o cuidado extremo que tem com a
sua montra sdo, sem duvida, os principais segredos para
o sucesso deste espaco tdo bonito.

“A montra espelha aquilo que se passa dentro da loja -
trabalhamos nédo s6 com retalho, mas também com a re-
alizacdo e concretizacdo de convites e outras formas de
personalizacdo e decoracao, tanto a nivel de estaciona-
rio como arts and crafts. Esta é a forma que encontramos
para chamar a atencdo, tanto para o cuidado que temos
com o lado estético e bom gosto - algo que consideramos
a nossa principal caracteristica - como para, subtilmente,
mostrar as nossas capacidades ao consumidor’, prosse-
guem.
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Papelaria Modo

Lo i 5 T
{ — . - = - [
P el Y B R )
- SIS oot et 9 1 E: -
& o A T ﬁ'
ke Pl -
vl o
@
c = c c S O Ualo
d 10]d O €5p¢C c

A busca por fazer algo inovador, leva o casal a apostar em
montras diferentes e originais durante as épocas festivas
ou nos dias temdticos “desde o inicio. Com a diminuicdo
da frequéncia do comércio local e a repeticdo que vemos
ao longo das lojas em cadeia, é uma forma de oferecer ao
cliente a possibilidade de brindar a algo Unico e especial.
Novamente, mais um caminho para sermos originais e
termos lugar de destaque no mercado. Fazemos isto, ndo
s6 para chamar a atencgéo do cliente, como também para
fazé-lo sentir-se merecedor dessa atencdo, de ser espe-
cial’, continuaram, visivelmente orgulhosos com o cami-
nho percorrido até aqui.

Para 2020, Anabela e Jodo Pedro Vale ja tracaram inime-
ros planos. “Vamos ter diversos workshops a decorrer,
desde scrapbooking a encadernacao, de fotografia a es-
crita criativa... por af fora. Basta ficarem atentos ao nosso
instagram (@papelariamodo)!;, concluiram.
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Papelarias DiRoma

A ARTE DE CUIDAR
DA(S) LOJA(S) E
DOS CLIENTES

Nas Papelarias DiRoma, os
clientes sao recebidos de
forma cuidada para que
regressem sempre que
qguiserem.

O cuidado extremo que Maria Martins, de 55 anos, tem com
o atendimento, com a organizacdo e com a decoracédo das
montras das suas Papelarias DiRoma, em Lisboa, faz com
que os clientes saiam de 1 com vontade de regressar.

“As montras sao o primeiro impacto, portanto, o primeiro
passo para cativar e podem ser determinantes na decisao
de compra. De seguida, deve dar-se as boas-vindas ao
cliente. O consumidor sentir-se acolhido é a chave para
criar empatia. O atendimento personalizado é importan-
tissimo, pois ajuda a determinar o que o consumidor acaba
por levar. Por fim, é essencial despedirmo-nos sempre de
forma a que o cliente sinta que é um convite para voltar’,
comecgou por revelar a empresaria.
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Para além das publicacbes, a agente acredita que é essen-
cial“apostar em produtos diferenciados, tematicos, festivos
e inovar. E sempre bom. As montras devem ser alteradas
2 a 3 vezes por més, para que possamos estimular a venda.
O nosso negdcio é de impulso e o mais importante nesta
area é ndo haver ruido visual, muita op¢édo de escolha, pro-
dutos diferenciadores e equipas maravilhosas".

Visivelmente orgulhosa com o percurso feito até agora,
Maria Martins aproveitou para recordar como tudo come-
cou. “Sendo gestora numa area completamente diferente,
fui aliciada a abracar um projeto do qual néo tinha o mini-
mo conhecimento. A abertura de uma papelaria. Conversei
com o meu marido, hesitamos, informdmo-nos, pensamos
e agimos. E eis que em 3 meses, no més de fevereiro de
2010, abrimos a primeira papelaria DiRoma’, contou, antes
de prosseguir: “Curiosamente ainda em fase de aprendiza-
gem fomos convidados para abrir a segunda loja e em julho
de 2010 abrimos a segunda papelaria DiRoma, conhecidas
hoje como Papelarias DiRoma. Passados quatro anos am-
plidamos a segunda loja e hoje, passados 10 anos, voltdmos
a ampliar, mas desta vez os dois espacos e com total reno-
vacdo. Considero muito importante a modernizacdo dos
espacos, a atualizacdo, a mudanca, para ajudar a estimular
o consumidor”.



INOVACAOE
PERSISTENCIA

O Super Rio Mar € um belo
exemplo de como inovar é
meio caminho para
alcancar o sucesso.

E na Rua da Encosta do Pilar, na cidade do Funchal, que en-
contramos o Super Rio Mar, um supermercado que se des-
taca pelo movimento constante de clientes que, para além
das compras de mercearia, aproveitam alguns minutos li-
vres para usufruir da excelente esplanada, beber um café e
ler um didrio ou uma revista.

No supermercado, a frescura dos alimentos expostos com
as suas cores variadas e intensas, tornam o cendrio convida-
tivo para que o cliente possa percorrer os corredores limpos
e bem organizados. Alids, neste espago a organizagao e a
disposicao dos géneros alimenticios foram pensadas até ao
infimo detalhe.

Logo a entrada, sente-se o aroma do café fresco da cafetaria
que é frequentada pelos locais. Existem diversas bebidas e
uma variedade de bolos e snacks que fazem as delicias dos
clientes que nédo hesitam em trocar dois dedos de conversa
com o Rafael, o atento proprietario que ndo deixa nada ao
acaso.

Madeira | Super Rio Mar

Junto a caixa da cafetaria, encontramos a seccao das revis-
tas e dos jornais. Uma mais-valia para o negdcio, ja que as
pessoas gostam de estar informadas e é habito encontra-
-las a folhear uma ou outra publicacéo, enquanto se sentam
aapanhar sol na ampla esplanada, usufruindo do bom tem-
po que se faz sentir na Ilha da Madeira em qualquer época
do ano.

A historia do Super Rio Mar é a prova viva de que inovar
é preciso e d4 mesmo resultado! Rafael Longobardi é ar-
quiteto, descendente de uma familia italiana que se esta-
beleceu na Venezuela. Foi neste pais que encontrou Erika
Fernandes, especialista em Turismo, filha de pais madei-
renses. Apaixonaram-se e nao tardaram em constituir fa-
milia. Com uma vida extremamente folgada, o casal estava
longe de imaginar que, em 2016, teriam de se despedir da
Venezuela e encontraram na Madeira a seguranca e a quali-
dade de vida que procuravam.

O Supermercado Rio Mar surgiu, em julho de 2019, pela
mao da sociedade composta pelos sogros Jodo Claudio
Fernandes e Maria José Figueira, Rafael Longobardi e Erika
Fernandes. Mas este, diz-nos Rafael, ndo é um supermerca-
do como outro qualquer, até porque «a nossa loja é uma
loja de emocgdes!». Com um sorriso aberto e cheio de or-
gulho por ter conseguido aprender rapidamente os mean-
dros de um negécio que nao estava relacionado com a sua
area, o proprietdrio explica-nos que «esta é uma loja onde
privilegiamos o contato humano e até fazemos servico ao
domiciliol».

Em apenas dois anos, Rafael, a sua esposa e os seus sogros,
demonstraram que a abertura dos dois estabelecimentos
foi, sem duvida, a decisdo acertada. Neste momento, ddo
emprego a 12 pessoas que diariamente mostram empenho
e preocupacao em responder as expetativas dos clientes.
Uma equipa que Rafael diz ser fantastica e que tem sido
crucial no desenvolvimento dos negécios.
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A ilha é um espaco perfeito para

Facil de manusear, da-lhe a A forma ideal de expor jornais. a exposicao de livros ou “gifts".
possibilidade de destacar as
revistas do dia!

340x 515 x 1530 mm 970 x 400 x 1000 mm 1200 x 850 x 850 mm
Antes | 3490€ Antes | 51.56€ Antes | 19456
Preco| 29,70 € Preco| 44,85 € Preco|165,50 €
Taxa de Transporte: 2,50€ Taxa de Transporte: 2,50€ Taxa de Transporte: 7,50€

Para mais informacgdes contacte: TIf. 218 707 307 | E-mail - kiostore@vasp.pt
Despesas de transporte e montagem nao incluidas | Aos valores acima descritos, acresce IVA a taxa legal em vigor.
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% I(IOS store

veja todas as nossas solucoes e oportunidades em
agentes.kios.pt

pague
em 3x

sem juros*

BALCAO EM
MELAMINA BRANCA

Mével em melamina branca
Interior com 3 prateleiras.

1000 x 550 x 900 mm

Preco | 315,00 €

Taxa de transporte: 15,00€

EXPOSITOR DE EXPOSITOR CHAO EXPOSITOR DE EXPOSITOR DE

REVISTAS COM PAPEL FANTASIA REVISTAS PAREDE PARA

RODAS | 14548 DUPLO | 14549 6 NIVEIS | 14547 JORNAIS
Simples | 3663

545x 1770 mm

Preco | 109,50 €

Taxa de transporte: 7,50€

740 x 380 x 1325 mm

Preco | 69,90 €

Taxa de transporte: 7,50€

BALCAO MONTRA
ALTA

Movel em aglomerite branca,
com tampo e frente em vidro,
para exposicao.

1000 x 550 x 900 mm

Preco | 450,00 €

Taxa de transporte: 15,00€

490 x 500 x 870 mm

Preco | 55,90 €

Taxa de transporte: 7,50€

BALCAO KIOS POS

1 prateleira + 1 porta teclado
no interior

1 prateleira com 150 mm
profundidade no exterior
lluminagao com fita de LED’s
nas 2 laterais

600 x 550 x 1050 mm

Preco | 345,90 €

Taxa de transporte: 7,50€

235x90 x 1400 mm
Preco|22,50 €

Duplo | 3661
550 x 90 x 1400 mm

Preco | 37,50 €

BALCAO MONTRA
BAIXA

Mével em aglomerite branca,
com tampo e pequena frente
em vidro, para exposigao.

1000 x 550 x 900 mm

Preco | 405,50 €

Taxa de transporte: 15,00€

EXPOSITOR DE
PAREDE PARA
REVISTAS

Simples | 3662
270 x 160 x 1500 mm
Preco| 22,50 €

Duplo | 3660
535x 160 x 1500 mm

Preco|37,50 €

Taxa de transporte: 2,50€

Para mais informacdes contacte: TIf. 218 707 307 | E-mail - kiostore@vasp.pt
Despesas de transporte e montagem néo incluidas | Aos valores acima descritos, acresce IVA a taxa legal em vigor.
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LINEAR COMPLETO COM LINEAR COMPLETO COM LINEAR MULTIFUNQéES
PALA E PRATELEIRAS PRATELEIRAS PARA COM PALA FUNDO

DIREITAS | M9 PUBLICAQéES | RV19 PERFURADO E PRATELEIRAS
1000 x 400 x 1960 mm 1000 X 400 x 1960 mm DIREITAS | M2

5 prateleiras direitas ajustaveis

1000 x 300 mm Prateleiras: 1000 x 400 x 1960 mm

Pala de topo inclinada 1 Simples | 1000 x 160 x 240 mm o

1000x600 mm 2 Duplas | 1000 x 225 x 275 mm D

15 ganchos incluidos

Base 1 Zig Zag | 970 x 400 x 100 mm 1 prateleira direita

1000 x 400 x 150 mm Base|1000x400x150mm

Preco | 275,00 € Preco | 319,90 € Preco | 219,50 €
Taxa de transporte: 21,00€ Taxa de transporte: 21,00€ Taxa de transporte: 21,00€

EXPOSITOR DE IDENTIFICADORES EXPOSITOR BALCAO PARASITA | 13912
REVISTAS 6 NIVEIS MAGNETICOS | 13918 COM GANCHOS | 14551
114547
Organize o seu linear e destaque Ideal para destacar publicagbes e
cada segmento com estes ganhar mais espaco no seu linear!
identificadores.
490 x 500 x 870 mm 435x140x 615 mm
Pack 22 unidades 235 x 80 x 190 mm
300 x 400 mm
Preco | 59,90 € Preco | 8,90 € Preco | 14,50 € Preco | 11,90 €
Taxa de transporte: 7,50€ Taxa de transporte: 0,00€ Taxa de transporte: 2,50€ Taxa de transporte: 2,50€

* Valido para compras superiores a 300€ em produtos KIOS Store




SOLUGAO
ECONOMICA
RICOH MP C2004EX SP

« 20 paginas/min

- Disponibilizacéo de layouts
de personalizagao

- Papel até 300 gr

- Impressao de banner

Renting Semanal

5 anos: 10.99€ (+ IVA): Opgédo

sem plafond de copias, valor

das cépias

5 anos: valor semanal de
12.99€ (+ IVA), com plafond
de cépias 200 a preto e 50

a cores

Excedente

Impressoes/ copia
excedente:

- Valor A4 preto 0.0085 €

«Valor A4 cor 0.0550€

SOLUGAO
AVANGADA
KONICA MINOLTA

quiosque n°81
junho 2020

MAIS INFORMAGCOES:
kiosprint@vasp.pt
214337026

« Impressao, copia e
digitalizacdo até SRA3
(320mmx450mm);

« Papel até 300grs.
(frente e verso automatico até
25649rs.);

« Impressao a preto e a cor até
25 paginas por minuto;

« Impressao de faixas com
297mm de alt., até 1,20m de
comp,;

Renting Semanal
3 anos | 29,00€ ou
5anos | 19,85€

« Inclui 200 impressdes/copias
a preto e 50 a cor, por semana.

« Impressées/copias
excendentes:0,0085€/un.
preto e 0,065€ un. cor.

PRODUTO CUSTO PVPR MARGEM CARTOES

Convite A5 (Diptico) 0,23€ 2,80€ 890% EPAY

Faixa de 1 metro personalizado 1,33€ 8,00€ 390%

50 Flyers A4 4,85€ 25,00€ 320% Sdo cartdes pré-pagos, que
5 Cartazes SRA3 1,35€ 18,00€ 985%

permitem a adi¢do de dinheiro

SOLUGAO
COMPACTA
KONICA MINOLTA

« Impressao, copia e
digitalizacao até formato A4

- Papel até 210grs incluindo
frente e verso automatico;

« Impressao a preto e a cor até
33 péaginas por minuto.

Renting Semanal
3 anos | 15,90€ ou
5anos | 11,90€

« Inclui 100 impressdes/
copias a preto e 25 a cor, por
semana.

« Impressées/copias
excendentes: 0,014€/un.
preto e 0,119€ un. cor.

MONEYGRAM

Disponibilize  servicos  de
transferéncia de dinheiro para
Portugal e para o estrangeiro,
através da sua loja.

MoneyGram.

a conta do cliente que os com-
pra. Sem investimento inicial,
estes cartdes permitem au-
mentar a diversidade de pro-
dutos na sua loja e potenciar o
seu negocio.
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veja todas as nossas solugdes e oportunidades em

agentes.kios.pt PERIFERICOS

) Go i " MAIS INFORMAGOES:
©9 MI0S kube
214337 026

=

=¥
D -
Gaveta de
r TSP100 5 o
Conjunto teclado e rato ao melhor preco. Impressora de taldes térmica. Caixa metélica com ligagao RJ11, para
impressora ou caixa registadora.
PRECO | 13,99€ PRECO | 170,00€ PRECO | 50,00€

P - 7

UPS MGE EATON Scanner Zebra Scanner Honeywell
Nova AVR 500 LS1203 1400G2D

Tecnologia line-interactive Protecao Scanner funcional, fidvel e duradouro, Sensor Optico: 640 pixels

telefénica, modem, internet e adsl, 10 que permite uma maior eficiéncia na Tipo de digitalizacio: 2D

minutos de autonomia. getstlig SO negocio. E ideal para pequenos Angulo de leitura
retalhistas.

Capacidade: 500 va Pitch: 0 - 60°Conectividade

Entrada: 1x power iec 320 Ligacao: USB USB

Saida: 3x power iec 320

PREGCO | 78,00€ PRECO | 78,00€ PRECO | 180,00€

Despesas de transporte e montagem nao incluidas
Aos valores acima descritos, acresce IVA a taxa legal em vigor.
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veja todas as nossas solugdes e oportunidades em
agentes.kios.pt

a Pob i G MAIS INFORMAGOES:
WIOS academy

O Kios Academy ajuda-o a melhorar o seu negécio. Venha fazer as nossas formagoes e
aprenda a gerir melhor o seu ponto de venda.

WORKSHOP ORGANIZAGAO E WORKSHOP KIOS KUBE
GESTAO DO PONTO DE VENDA AVANGCADO

Saiba como ter um negécio bem sucedido.

+Médulo 1
AVASP e 0s seus processos Figue a conhecer todas as funcionalidades do
KIOS kube.
+ Médulo 2

Gestao e dinamizagao do espago comercial - Médulo 1
Registo avancado de produtos
« Mddulo 3

Informatizacdo do Ponto de Venda KIOS kube » Médulo 2
Faturacao

» Médulo 3
Gestao de produtos e de fornecedores

« Mddulo 4
Planeamento de campanhas
+ Mdédulo 5

Relatérios e mapas
PRECO | 50,00€
(IVA incluido) + Mddulo 6
Operagbes avancadas de gestao de informacgao

MODALIDADE PRATICA

PRECO | 75,00€
(IVA incluido)
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OS MELHORES PRODUTQOS,

Aceda jé a Ioja.vasp.pt OFERTA AOS MELHORES PREQOS
dos portes de envio, em compras

iguais ou superiores a 30,00€*

Covid-19
Proteja-se a si e aos

seus clientes!

[ gt |

ISP ERNTL

Cod. 51574 Cod. 5150 Cod. 51507 Cad. 51519

Mascara descartavel Mascara reutilizavel Gel desinfetante 125ml  Viseira de protecao
Caixa ¢/ 50 unidades Pack de 10 unidades Pack de 24 unidades

v Alla transparéncia;
v Liso Unico; v Nivel 3 - CITEVE, v Antibacteriano; v Protecao 1807;
v Mao psteril: v Lavavel (60°0): v Perfumado; v Montagem facil;
¢ 175 %X 95 mm; v Ajuste ao nariz; v 70% de alcool; v Confortavel;
v 3 camadas; v Estilo plissado; v 5eca rapidamente; v Muito resistente;
¢ Filtragao >95%; v 3 camadas: v Protege a pele; ' Autorizacao ASAE
v LCertificagao CE/FDA. v Producao nacional v Produgao nacional.

35,65€*  21,80€*  55,06€* 16366

A utilizacao destes produtos de protecao individual nao dispensa o
cumprimento da etiqueta respiratoria e o distanciamento social.

™) Aos valores acima indicados acresce IVA a taxa legal em vigor,
podem ser alterados sem aviso prévio.

Limitado ao stock existente | Em compras inferiores a 30,00€
serdo cobrados 2,50€ de portes.

Condigoes validas para as paginas 33 e 34

PVPR - Preco de Venda ao Publico Recomendado
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OS MELHORES PRODUTOS,
AOS MELHORES PRECOS

Pastilhas Super Gorila Cx 24

4,63€

Caramelos Penha Frutus Cx 24 Pastithas s/ Acticar Gorila Go Cx 12

6,18€° 6,15€°

Expositorc/ 24
35,20€°

Caixac/ 72

105,60€°

Bescubra todas as novidades! PROZISE)

Exceed yoursalf |

Zero Chips
|  Barbecue

1Bx25g
16,43€"

™) Aos valores acima indicados acresce IVA a taxa legal em vigor,
podem ser alterados sem aviso prévio.

Limitado ao stock existente | Em compras inferiores a 30,00€
serdo cobrados 2,50€ de portes.

Condicoes validas para as paginas 33 e 34

PVPR - Preco de Venda ao Publico Recomendado
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1299€

valor semanal

A MELHOR SOLUCAO DE 4 f
IMPRESSAO PARA A SUA LOJA .* .

Imprima banners até 1 metro, convites,

chapéus de aniversario, flyers, imans
e muito mais!

Plafond semanal
200 copias preto e 50 a cores

Excedente:
Impressoes/ copids excedente: * Toners

Inclui;

* Valor A4 preto 0.0085 €

¢ Garantia durante o
* Valor A4 cor 0.0550€

periodo contratual
* Instala¢éo
¢ Formagdo
* Assisténcia Técnica

kiosprint@vasp.pt

21 337026 *Valor aplicavel a contfratos de 260 semanas.

Ao valor acima mencionado acresce o IVA & faxa legal em vigor.
Para celebracdo do contrafo € necessaria a aprovacdo do controlo de crédito da VASP.



