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A preocupacao com a saude e com a imagem é uma ten-
déncia que estd cada vez mais na moda. A falta de tempo,
o stress do trabalho e a utilizacdo de novas tecnologias sao
uma constante no nosso dia-a-dia. Nos ultimos anos, as ro-
tinas didrias alteraram-se profundamente e somos cada vez
mais sedentdrios, descansamos cada vez menos e come-
mos cada vez mais comidas processadas. Estes fatores tém
levado ao aumento da obesidade e a uma cada vez maior
incidéncia na populagdo de doencas crénicas e degenera-
tivas (cardiacas, diabetes, alergias, alzheimer, cancro, etc).

Para tentar contrariar estas tendéncias, tém surgido ulti-
mamente novos negdcios relacionados com estilos de vida
sauddveis. Inicialmente surgiram os gindsios, as clinicas es-
téticas e a comercializacdo de forma direta ou através de
farmacias de suplementos dietéticos. Atualmente o negé-
cio da saude é muito mais vasto e abrange supermercados,
restaurantes, lojas de suplementos, spas e outros estabele-
cimentos do género. O denominador comum a todos estes
novos negocios é o de prometerem uma melhoria conside-
ravel da saude mental, fisica e social dos seus clientes.
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No negdcio editorial, esta tendéncia tem também sido
aproveitada. Nos ultimos tempos, tém surgido inu-
meros livros e publicagcbes dedicados ao tema da ali-
mentacao saudavel, promovendo dietas vegetarianas,
paleoliticas, cetogénicas, “raw” e outras. Para além da
alimentacao saudavel, surgiram também novas publi-
cacoes dedicadas a pratica de exercicio fisico, a pratica
da meditagao, ao yoga ou, de uma forma mais abran-
gente, ao desenvolvimento de estilos de vida saudaveis.

Nesta edicdo da Quiosque, sugerimos-lhe formas de
aproveitar esta tendéncia através da criagao de um es-
paco na sua loja dedicado a comercializagdao de produ-
tos sauddveis que podera compreender livros, revistas,
snacks, bebidas e outros produtos.

A saude do seu negocio depende fortemente do acom-
panhamento constante das necessidades e gostos dos
seus clientes.

Dé maior aten¢do ao negdcio da saude no seu estabele-
cimento e melhore a satide do seu negécio!
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| BREVES

TUDO NUM SO

ESPACO

Alberto Brito e os seus filhos
oferecem multiplos servicos no seu
espaco para captar mais clientes.

Alberto Brito, de 61 anos, e os dois filhos, Vitor e Carlos Bri-
to, de 38 e 34 anos, estado a frente do “Kiosk AB’, um ponto
de venda localizado em Sanfins de Ferreira, que foi inovan-
do e acrescentando uma vasta gama de servicos para “ir ao
encontro das principais necessidades dos seus clientes”.

“O estabelecimento abriu portas em 1981, como loja de
eletrodomésticos e ao longo dos anos foi acrescentando e
substituindo a oferta, de acordo com a procura local’, revela
Alberto Brito, antes de prosseguir: “A loja possui tabacaria,
jogos, papelaria e artigos de escritério, servico de cédpias e
encadernagdes, mercearia fina e congelados. Disponibiliza

UM QUIOSQUE

DE DESCOBERTAS

Os servicos KIOS, os gifts e os
brinquedos sao os segredos para
o sucesso desta loja.

Paulo Ferreira, de 53 anos, aproveitou uma fase menos
positiva da sua vida, em que estava desempregado, para
“abracar um projeto com que sonhava hd muito tempo”. E
assim, em dezembro de 2017, iniciou a sua aventura com o
“Kiosque das Descobertas’, em Sines.

O empresério aconselhou-se, desde logo, com a VASP e
aproveitou todos os servicos e solugdes KIOS que a dis-
tribuidora disponibiliza. “Sdo uma mais valia para o nosso
ponto de venda, pois permitem-nos estar préximos dos
nossos clientes e oferecer varios servicos no mesmo espa-
¢o’, assegurou Paulo Ferreira.
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ainda o servico KIOS Express e estamos em fase de imple-
menta¢ao da Moneygram’.

Apesar de ter consciéncia que é necessario oferecer produ-
tos diferenciadores, o empresario ndo descura a aposta nas
publicag¢bes, pois acredita que “continuam a ser um servico
essencial neste tipo de estabelecimento”.

“Na nossa loja temos, ainda, uma grande oferta de pro-
dutos na area de gifts e brinquedos. J& comercializamos
marcas exclusivas aqui na zona e estamos a realizar, neste
momento, novas parcerias com mais algumas lojas de re-
nome’, concluiu.
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UMA LOJA
MULTISSERVICOS

A Argomagazine esta sempre atenta
as hecessidades dos seus clientes.

Aline André, de 53 anos, aproveitou a sua anterior experién-
cia numa papelaria para abrir em conjunto com o seu marido,
José Carlos Mendes, de 55, a Argomagazine, uma verdadeira
loja de conveniéncia que faz as delicias dos seus clientes, em
Arganil, pela vasta gama de produtos e servicos que oferece.

“Para além das publicacdes, temos produtos de papelaria,
mochilas, livros normais e escolares, brinquedos, jogos, pro-
dutos de decoracéo, bijutaria, perfumes, telemoveis, taba-
co, carteiras e malas. Somos um ponto KIOS express, temos
centro de copias, fazemos encadernacgdes e plastificacdes.

| BREVES

Também fazemos produtos tipograficos, estampagens em
téxteis, impressdo de grandes formatos em plotter e também
impressao e corte a laser em madeiras, vidro, acrilico e xisto
(para lembrancas como imans ou porta-chaves)’, revelou a
agente, garantindo que “se um cliente pede algum produto
que eu ndo tenha, tento sempre arranja-lo”.

revista

qQuiosque
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Essential
Business

Totalmente em inglés, pretende dar a
conhecer a comunidade empresarial
internacional em Portugal e a quem
visita o pais em trabalho, para eventos
profissionais ou para investimento, a
realidade e atualidade sobre os nego-
Cios no nosso pais.

Lancamento Publico- Alvo

31 marco Adulto

Segmento PVP

Negdcios 4,00€

Periodicidade Exposicao

Mensal Junto as revistas
de negdcios

Massa viscosa que é a nova moda en-
tre mitidos e graudos. Trata-se de uma
substancia liquida e pegajosa, resulta-
do da mistura de vérios ingredientes.
Existem 6 cores diferentes: azul (brilha
no escuro), preto, lilds (metalizado),
dourado (metalizado), laranja (fluo-
rescente) e verde (fluorescente).

Lancamento Publico- Alvo
14 abril Infantil
Segmento PVP

Infantil 2,99€
Periodicidade Exposicao
Aperiédico Balcao

Bike
Portugal

Inclui todos os temas relacionados
com o mundo do BTT, incluindo as
novidades mais recentes da industria,
testes, entrevistas, comparativos, ar-
tigos sobre satde, treino, mecanica,
biomecanica e ainda competicao.
Apostando numa forte interagcdo com
os leitores, a BIKE apresenta ainda sec-
¢oes onde os leitores podem colocar
as suas duvidas. Todos os artigos sao
produzidos pelos melhores experts do
mercado, numa aposta clara na quali-
dade dos Conteudos.

Lancamento Publico- Alvo

07 abril Adulto

Segmento PVP

Desporto 3,50€

Periodicidade Exposicao

Bimestral Junto as revistas
de bicicletas

Fast Crash!

Fast Crash, os carros que quando cho-
cam, desmancham-se para se volta-
rem a montar - um brinquedo que os
mais novos nao vao largar.

Disponivel em caixas expositoras de
12 saquetas, cada saqueta contém um
carro, um pequeno livro e um folheto
com as instrugdes e algumas informa-
coes sobre os carros e suas pegas.

Lancamento Publico- Alvo
09 abril Infantil
Segmento PVP

Infantil 2,99€
Periodicidade Exposicao
Aperiédico Balcao

Urbana
Especial Porto IN

Totalmente em inglés, esta edicdo é
dedicada a cidade do Porto. Tudo o
que a cidade tem de melhor numa
edicao cheia de cor e fotografia: su-
gestes do que fazer e visitar, bem
como uma selecao de bares e restau-
rantes, lojas de decoragdo e moda,
hotéis de charme e boutique, guest
houses, para uma estadia em estilo.

Lancamento Publico- Alvo

25 abril Adulto

Segmento PVP

Turismo e Lazer 3,95€

Periodicidade Exposic¢ao

Anual Junto as revistas
de turismo

MIRACULOUS
Revista

Revista oficial da conhecida série de
desenhos animados MIRACULOUS,
com todas as curiosidades da super-
-heroina e dos seus amigos.
Nesta 12 edicao Oferta de 2 Posters e
um Porta-chaves Lip Gloss.

Lancamento Publico- Alvo

12 abril Infantil

Segmento PVP

Infantil 3,95€

Periodicidade Exposicao

Bimestral Junto a revistas
infantis
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Falkons & CO

Falcoes, 4guias e mochos em material
macio. Ha 16 animais diferentes para
colecionar, sendo que 6 mudam de
cor ao sol. Cada animal vem acompa-
nhado de 1 livrinho com informacao
relevante sobre si e muitos jogos para
0s mais pequenos se divertirem!

Lancamento Publico- Alvo
11 abril Infantil
Segmento PVP

Infantil 3,50€
Periodicidade Exposicao
Aperiddico Balcao

Detox Paleo -
30 Dias para
mudar de vida

Revista baseada no livro de Joana
Moura, que foi um sucesso de vendas
e que promete mudar a vida de mui-
tas pessoas em apenas 30 dias. Com
receitas paleo deliciosas, muitas dicas
e ainda testemunhos de quem ja ex-
perimentou.

Lancamento Publico- Alvo

12 abril Adulto
Segmento PVP

Saude 5,00€
Periodicidade Exposicao

One Shot Junto a revistas

de Saude / Dietas
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Forever Rings

Divertidas e coloridas Pulseiras, com
diversas frases e desenhos para com-
binar, que prometem ser um sucesso
este Verao. Cada saqueta contém 2
Pulseiras + Folheto com todas as pul-
seiras existentes. Com Publicidade na
TV.

Lancamento Publico- Alvo

27 abril Infantil / Juvenil

Segmento PVP

Pulseiras Caixa expositora

I de 40 saquetas,

Periodicidade

One Shot cada 1,00€
Exposicao
Balcao

Sweet World -
Almofadas

As almofadas mais fofinhas de sempre
acabaram de chegar! Existem quatro
diferentes para colecionar, é sé esco-
lher entre o maravilhoso unicérnio, a
nuvem fofinha, o gelado superdoce e
o donut mais apetecivel! Escolher vai
ser o mais dificil!

Lancamento Publico- Alvo

18 abril Infantil / Juvenil

Segmento PVP

Almofadas 8,99€

Periodicidade Exposicao

One Shot Junto a revistas
Infantis

Kitty Club
Shopping 2

Amorosas gatinhas que adoram estar
na moda, e que se diferenciam pelo
seu estilo proprio, com um chapéu e
uma bolsinha, que podem trocar en-
tre si. Existem 16 diferentes, com uma
novidade fantastica, as pequenas Kitty
podem abrir e fechar os seus olhos.

Lancamento Publico- Alvo

27 margo Infantil / Juvenil

Segmento PVP

Brinquedo Caixa expositora

Periodicidade Sae d;g 9;"‘;“9‘35'

One Shot !
Exposicao
Balcdo

PJ Masks
Entra em Acao

Os PJ Masks tém um novo livro cheio
de jogos e muitas imagens para pin-
tarl Mas as novidades ndo acabam
aqui! O livro conta ainda com a oferta
de quatro lapis de cera para que todas
as paginas ganhem a sua cor e tam-
bém muitos autocolantes!

Lancamento Publico- Alvo

16 abril Infantil

Segmento PVP

Infantil 5,99€

Periodicidade Exposicao

One Shot Junto a revistas
Infantis

Colecao de Cromos
FIFA WORLD CUP
RUSSIA 2018

Colegédo Oficial de Cromos da FIFA
WORLD CUP RUSSIA 2018, uma das
colegcbes da Panini mais aguardada
por todos. Colecdo Unica, com os me-
lhores jogadores do Mundo, e que é
sempre um grande sucesso de vendas
e procura por parte dos colecionado-
res. Lancamento acompanhado de
uma forte acéo de divulgagao e pro-
mocao em diversos meios.

Lancamento Publico- Alvo

21 margo Todos

Segmento PVP

Colegéo de Caixa expositora

Cromos de 50 saqueta,

Periodicidade <292 0:90€

One Shot Exposicao
Balcéo

Forever Young

Uma nova revista dirigida a pessoas
nascidas antes da década de 70.

A Forever Young é composta de diver-
sas seccoes de interesse como Vida
Ativa, Turismo & Viagens, Bebidas, Tec-
nologia e Cultura, e apresentara em
todas as edi¢coes uma entrevista com
uma figura publica de relevo.

Lancamento Publico- Alvo

24 abril Adulto

Segmento PVP

Lifestyle 3,00€

Periodicidade Exposicao

Trimestral Junto a revista de
Lifestyle

| NOVIDADES

Colecao de Cromos
LOL Surprise!

Colegéo de cromos oficial das bonecas
com mais procura e que maior suces-
so tém feitos ultimamente junto das
meninas, e que terd uma forte com-
panha de Marketing de apoio ao seu
lancamento.

Lancamento Publico- Alvo

26 abril Infantil / Juvenil
Segmento PVP

Colecéo de Pack caderneta +
Cromos 4 saquetas 3,50€

Caixa expositora
de 50 saquetas,
cada 0,70€

Periodicidade
One Shot

Exposicao
Balcao

Jornal Dia 15

Novo projeto no mercado nacional,
um jornal mensal de investigacao e
debate sobre temas de Sociedade,
Economia, Cidadania e Cultura.

Lancamento Publico- Alvo

15 maio Adulto
Segmento PVP

Grande 3,00€

Informacao Exposicio
Periodicidade Junto aos jornais
Mensal de Grande

Informacao
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COLEGCAO
FIAT 600 D

Colecao de 100 fasciculos com oferta de pecas
aos Sabados

Data Publico-Alvo

14 abril a 7 mar¢o 2020 Jovem/Adulto
Segmento PVP

Colecionavel 9,99 €

Periodicidade Exposicao

Semanal Junto ao CM ou Record

COLEGCAO
ALTARES SANTOS 3D

Colecédo de 18 Altares de Santos em 3D as
6% feiras, Sdbados e Domingos

Data Publico-Alvo

4 maio a 10 junho 2018 Adulto

Segmento PVP

Religido Oferta na compra do

Periodicidade Correio da Manha

Semanal
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COLEGAO DE

TERGCOS MILAGRE DE FATIMA

Colecdo de 10 Tercos Milagre de Fatima aos
Sébados

Data Publico-Alvo
28 abril a 30 junho 2018 Adulto
Segmento PVP

Religido 595€
Periodicidade

Semanal

COLEGCAO DE DVDs A GUERRA DOS
TRONOS - 7° TEMPORADA

O Expresso lanca a 72 temporada da Série Guerra
dos Tronos, em DVD. Uma cole¢do de 4 DVDs

Data Publico-Alvo
12 maio a 2 junho 2018 Adulto
Segmento PVP

Séries de TV 5,95 €
Periodicidade Exposicao

Semanal Junto ao Expresso
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PANINL: _
O IMPERIO DAS COLECOES

A fazer as delicias dos fas de colecionaveis desde 1961, a Panini continua a li-
derar o setor de cromos e cadernetas, a inovar e a destacar-se pela diferenca.
Questionado pela Quiosque sobre qual o segredo para tanto sucesso, o di-
retor comercial da empresa, Andreu Bussot, assegurou que permanecera
“muito bem guardado, para que hinguém possa copia-lo”.
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Quiosque (Q.) - O Grupo Panini é lider mundial
na producao de cromos e cards colecionaveis, na
area do entretenimento e do desporto. Qual o
segredo para, ano apds ano, continuarem a cres-
cer?

Andreu Bussot (A.B.) - De facto, somos lideres mundiais
na venda de colecdes de cartdes, tanto na area do entrete-
nimento como na do desporto. O segredo permanece mui-
to bem guardado, ao longo de todos estes anos, para que
ninguém possa copia-lo. Mas se hd um segredo explicavel,
é a seriedade com que o grupo trabalha, investindo e ino-
vando continuamente.

Consideram que a partilha de paixoes, inerente
as cadernetas de cromos, e os segmentos de ni-
cho em que apostam continuam a ser os vossos
fatores diferenciadores?

Pode ser considerado assim, mas nos tempos das novas
tecnologias, com inovagdes continuas, ha também a paixao
de produzir produtos que as criangas apreciem e amem.

| DESTAQUE

Panini

Também tém apostado fortemente na vertente
digital, uma boa prova disso foi a caderneta de
cromos alusiva ao Mundial 2018, que lancaram
para os amantes da Internet. Acreditam que é
importante estar presente em todas as frentes
para se aproximarem e fidelizarem mais clien-
tes?

E verdade, nao poderiamos esquecer o fator digital, nes-
te momento em que tudo estd focado nessa direcdo, mas
quero ressalvar que, para nés, esta area é um apenas um
complemento. As nossas bases fundamentais continuam
a ser os cromos e as cadernetas fisicas, que sao posterior-
mente vinculados a vertente digital.

Quais as novidades ou projetos que podemos es-
perar para 2018?

Neste momento, em Portugal acabamos de lancar as pul-
seiras do produto “Forever Rings”. De resto, concentrdmo-
-nos tanto no lancamento da cole¢ado FIFA World Cup Russia
2018, nos 120 paises em que estamos presentes, que nao
temos mais nenhuma novidade a destacar.

Querem aproveitar esta oportunidade para dar
alguma dica de exposi¢do dos produtos Panini
aos pontos de venda?

Queremos simplesmente agradecer a fantastica rede de
pontos de venda Panini em Portugal e pedir-lhes para con-
tinuarem a apoiar-nos, uma vez que as “nossas vendas” sao
as vendas de todos, tanto da Panini como de cada agente
gue as concretiza.

Qual o balanco que fazem desta parceria com a
VASP?

Como é do vosso conhecimento, comec¢dmos a trabalhar
com a VASP ha pouco tempo e tem sido uma surpresa mui-
to agradavel, pela qualidade e profissionalismo que a equi-
pa apresenta. Aproveito para agradecer e dizer que prevejo
muitos anos de parceria.
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TRENDS LANCA

TENDENCIAS

A revista Trends apostou em
diferentes acdes de promocao
nos pontos de venda.

De 23 de marco a 22 de abril, o editor da Trends uniu-se a
VASP TMK para promover a sua revista nas lojas Fnac e em
50 pontos de venda da rede tradicional, de norte a sul do
pais.

Recorde-se que a Trends é uma revista bilingue de referén-
cia internacional, com periodicidade trimestral, que fala
sobre novas tendéncias e aposta em diversas dreas como
a arquitetura, o design de interiores e de produtos, a moda
ou os motores. “Mais do que uma revista, a TRENDS es-
pelha um estilo e uma filosofia de vida: sempre a frente
do seu tempo, conhecendo e apreciando a diferenca”,
pode ler-se no site da publicacao.

ELECTRA BRILHA

NA FNAC

A promocao da revista Electra nas
lojas Fnac foi um sucesso.

A Fundacao EDP lancou a revista Electra no passado més
de margo e solicitou a ajuda da VASP TMK para realizar uma
acdo de promocdo nas lojas Fnac.

De 13 de marco a 13 de abril, a publicacdo trimestral esteve
devidamente destacada em parasitas e os resultados foram
muito positivos, pois o editor alcangcou o aumento de ven-
das e a visibilidade que desejava.

“A Electra é uma revista internacional que privilegia a
critica e a reflexao cultural, social e politica da atualida-
de”, revela o editor no seu site.

FOREIGN
AFFAIRS
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FORBES APOSTA

NA VISIBILIDADE

A revista Forbes continua a
apostar na promocao da sua
marca.

A Upstar Comunicagdes continua a apostar na realizacao de
varias a¢des de parasitas para aumentar a visibilidade da
marca Forbes Portugal junto dos clientes.

De 27 mar¢o a 12 de julho, o editor uniu-se a VASP TMK para
promover quatro edi¢des desta conceituada publicacéo,
em mais de 100 pontos de venda da rede tradicional.

“Ha quase 100 anos que a Forbes é publicada e que é
uma referéncia no mundo dos negécios em todo o mun-
do. A Forbes Portugal carrega esta historia e responsa-
bilidade”, assegura o editor no seu site.

GUIA EM

DESTAQUE

O guia Boa Cama Boa Mesa 2018
voltou a eleger os melhores
restaurantes de Portugal.

O Guia Boa Cama Boa Mesa 2018, do jornal Expresso,
chegou novamente as bancas no dia 30 de marco e esteve
destacado em 50 pontos de venda da rede tradicional, até
ao dia 20 de abril, com uma acao de stoppers.

Recorde-se que este é um guia muito completo, que con-
vida os leitores a descobrirem os melhores restaurantes,
de norte a sul do pais, sem esquecer os arquipélagos dos
Acores e da Madeira.




O UNIVERSO
DA MAXIMA

Pelo segundo ano consecutivo, a
Maxima realizou um evento totalmente
dedicado ao universo feminino.

A segunda edicdo do Maxima Beauty Summit, que se reali-
zou nos dias 18 e 19 de maio, no Pavilhao Carlos Lopes, em
Lisboa, foi um verdadeiro sucesso.

Mais de 5.000 pessoas marcaram presenca heste evento re-
pleto de glamour, novidades, ofertas, workshops e beauty
talks.

Para ajudar na promog¢do e aumentar as vendas desta
edicdo da Maxima, a Cofina solicitou a ajuda de algumas
promotoras da VASP TMK e o resultado superou todas as
expectativas.
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OS FRUTOS DA
SOLIDARIEDADE

A “Arvore da Solidariedade”
voltou a plantar frutos, a
espalhar sorrisos e a levar
uma vida melhor a quem
Mmais necessita.

qC

ENTRAJUDA ) .o

APCED A INETMNGOES DE SOLIDARIEDADE SOCAL

A*“Arvore da Solidariedade - Um Gesto por Um Sorriso” vol-
tou a espalhar os seus frutos, de 1 de dezembro de 2017 a
31 de janeiro de 2018, contribuindo para aumentar a quali-
dade de vida de quem realmente precisa e o resultado vol-
tou a superar as nossas expectativas.

A semelhanca do ano passado, esta iniciativa levada a cabo
pela VASP, pelos seus pontos de venda e editores angariou
8 mil euros, que foram doados, como ja é habitual, a asso-
ciacdo Entrajuda, no passado dia 16 de abril.

“A renovada solidariedade da VASP, que promove todos os
anos a campanha de Natal ‘Arvore da Solidariedade, revela
bem a responsabilidade social da empresa que, de uma for-
ma tao simples, convida, todos os seus parceiros e clientes,
numa rede vastissima que cobre todo o pais, a contribui-
rem para apoiar pessoas deficientes a terem uma vida me-
Ihor, ajudando-as a adquirir equipamentos que nao teriam
possibilidade de comprar, por falta de recursos. E em nome
destas pessoas que expresso a mais profunda gratiddo. Um
exemplo que merece ser destacado pelo valor social que
acrescenta’, referiu a diretora da Instituigao, Isabel Jonet,
visivelmente sensibilizada por mais um ano desta parceria
que tantos sorrisos tem distribuido, de norte a sul do pais.
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TESTEMUNHOS REAIS

Julia Botelho foi uma das beneficiadas com a campanha de
2017 e ndo podia estar mais agradecida com a cadeira de
rodas que recebeu:

Esta ajuda foi muito importante, porque é uma
maneira de me poder movimentar.

A vida tirou-me o andar, mas ndao me tirou a
possibilidade de voar. Quero agradecer a todos
os que me ajudam a sorrir.

Nicolau Costa, de 18 anos, com um diagnéstico de surdez
bilateral profunda, diminuicdo de visdao por Retinite Pig-
mentar (Sindrome de Usher tipo ) e paralisia cerebral, tam-
bém quis aproveitar a oportunidade para agradecer esta
solidariedade em rede:

Obrigado: Presidente Marcelo Rebelo de Sousa
por acreditar; VASP pela lupa ampliadora e
ENTRAIJUDA pelo computador portatil.
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Por fim, Sandra Evora deixou uma mensagem em nome da
sua mae, Eduina Evora, que se emocionou no momento em

que recebeu a cama articulada: . os N 0 M E Ros
FALAM POR SI

Desde 2008, ja
angariamos cerca de 100
mil euros, distribuimos
perto de 175 equipamentos
de ajuda técnica (camas
articuladas, colchoes
especiais, cadeiras de
rodas, macas, andarilhos,
entre outros bens
essenciais) por inuUmeras
Instituicoes de

11 Solidariedade Social.

Solicitamos o vosso apoio, porque a minha mae
foi submetida a uma cirurgia muito complica-
da e nao tinhamos sequer uma cama que lhe
pudesse dar algum conforto. Dormiamos as
duas num colchéo no chéao. Esta cama veio dar
resposta ao conforto e seguran¢a que a minha
mae precisa. Assim que viu a cama montada,
a minha mae sorriu e logo depois comecou a
chorar. A partir desse dia, a vida da minha mae
melhorou. Muito obrigada a todas as pessoas
que lhe trouxeram um novo sorriso.

ESTE ANO HA MAIS... 100.000

Euros
Estes testemunhos sdo muito importantes para termos

nocdo do impacto que esta iniciativa, que desenvolvemos
anualmente com tanto carinho, tem na vida das pessoas e
das familias que recebem estes apoios. Servem para nos re-
lembrar que juntos somos mesmo mais fortes e fazemos a
diferenca.
175
No final do ano, contamos plantar e multiplicar novamen- Equipamentos
te este espirito de solidariedade por Portugal. Para isso,
vamos necessitar, uma vez mais, do valioso contributo de
cada um de vés. Contamos consigo. Ajude-nos a melhorar
vidas. Ajude-nos a espalhar sorrisos.
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As pessoas dao cada vez mais
importancia a teruma
alimentacao cuidada e um
estilo de vida equilibrado. Ser
saudavel é uma moda que
chegou para ficar.
Aproveite esta oportunidade
para criar uma area
especializada de “Saude e
Bem-Estar”.
Destaque os titulos deste
segmento e aposte em produtos
alimentares “bio”, “organicos”,
“paleo”, “proteicos” e “detox”,
que potenciem as suas
vendas.

O comportamento dos consumidores mudou nos ultimos
anos. O apetite por um estilo de vida saudavel nunca foi tdo
grande e o significado da frase “somos o que comemos” é
cada vez mais uma regra e menos uma excegao.

Atualmente, as pessoas buscam a melhor verséo de si mes-
mas. Tém maior consciéncia sobre os maleficios dos produ-
tos processados e convencionais. Tém um cuidado redobra-
do com a alimentagao e apostam cada vez mais na pratica
de exercicio fisico, quer seja nos ginasios, em casa ou ao ar
livre. Cuidar da mente é também uma prioridade. A pratica
didria de meditacéo, yoga e de outras formas de reducéo do
stress do dia-a-dia é cada vez mais comum (veja-se o enor-
me sucesso da filosofia dinamarquesa hygge).




SER SAUDAVEL ESTA NA MODA

Esta opcdo de levar uma vida equilibrada e um consumo re-
grado dos alimentos, passou a ser uma filosofia de vida da
sociedade contemporanea, que é amplamente alimentada
pelos meios de comunicacdo social, pela internet e pelas
novas tecnologias.

Diariamente, somos bombardeados por noticias, livros e
publicacdes que nos incentivam a aderir a esta moda da
“mente sd em corpo sdo”. Grande parte das figuras publicas
partilham inimeras fotografias nas suas redes sociais a pro-
mover este estilo de vida, as dietas que adotam, as marcas
que consomem e os produtos saudaveis, bioldgicos e orga-
nicos que os ajudam a alcancar os seus corpos de sonho.

Este fendmeno social, que comecou nas classes mais altas,
estd, assim, a disseminar-se rapidamente e a ficar transver-
sal as restantes. A procura de produtos naturais e funcio-
nais - livres de gluten, agucar, lactose e gordura - aumenta
a cada dia que passa, em detrimento dos alimentos ricos
em sal, gorduras e acticar. Nem mesmo o facto de serem
artigos, em média, 30% mais caros do que os outros, pa-
rece contribuir para um decréscimo das vendas. Alias, o
que se nota é que a maioria das pessoas parece comecar a
privar-se de fazer gastos menos supérfluos para apostar na
compra destes “super alimentos’, que ajudam na prevencao
de doencas, possuem sabores auténticos e proporcionam
um valor acrescentado de vitaminas, calcio, 6mega, fibras e
proteina ao nosso organismo.
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FIDELIZE ESTE NOVO CONSUMIDOR

Para ir ao encontro deste novo tipo de consumidor mais
exigente e consciente, o mercado editorial, o retalho, a res-
tauracgao e as grandes marcas tém-se reinventado e adap-
tado, aumentando a variedade e a diversidade de produtos
que oferecem, para alcancarem o seu lugar neste movi-
mento saudavel.

As lojas tradicionais devem seguir o mesmo caminho e
encarar esta nova realidade como uma oportunidade para
captar mais clientes. Como ja referimos em edi¢des ante-
riores, é essencial que os pontos de venda se adaptem e
oferecam diversos tipos de experiéncias aos seus clientes.

PUBLICAGOES
SAUDAVEIS

Mindful Prevenir

Reiki & Yoga Alimentagao Saudavel
Zen Energy Vida & Saude Natural
Detox Paleo Paleo XXI
Saude Natural Saude de Bolso
Saude Actual Dieta do Paleolitico

Envelhecer com
Saude

Saude e Bem Estar

Visao Saude
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SNACKS A
DISTANCIA DE
UM CLIQUE!

Aceda a loja online da VASP
e encontre a vasta gama de
shacks saudaveis que temos
a sua disposicao.

g

loja.vasp.pt

| DOSSIER

DE “SAUDE” A SUA LOJA

Aposte num conceito de loja moderno, de proximidade e
de conveniéncia. Crie, no interior da sua loja, uma drea es-
pecializada dedicada ao estilo de vida saudavel. Torne essa
area apelativa e envolvente, adotando uma decoragéo sim-
ples, bem organizada e de tendéncias ecoldgicas.

Destaque os livros e as publicagdes, que promovem este
estilo de vida, de forma apelativa nos seus lineares. E, numa
zona préxima, disponibilize snacks e outros produtos ali-
mentares sauddveis com niveis limitados de agucar e gor-
duras saturadas.

Lembre-se que, para estes novos clientes “bio” e “eco’, ter
uma experiéncia agraddvel é quase tdo importante quanto

o preco. E, por isso, de extrema importancia que esteja sem-
pre atento ao mercado para identificar novas tendéncias,
novas formas de compra e de fidelizacdo.

A guerra de precos terminou para dar lugar a era da inova-
céo. E essencial inovar para fidelizar os seus clientes. Aposte
em produtos diferenciadores, saudaveis e de conveniéncia,
para aumentar a salide da sua loja e do seu negécio.



| EM FOCO

Agente Anna Filyuk

QUIOSQUES
DE SUCESSO

Anna Filyuk € um bom
exemplo de que é possivel
“‘chegar, ver e vencer’” num
pais estrangeiro.

Anna Filyuk, de 43 anos, nasceu na Ucrania, mas foi em Por-
tugal que descobriu a sua vocacdo e paixao pelo negdcio
dos pontos de venda, ha 12 anos atras, quando iniciou a
sua empresa.

“Neste momento tenho duas lojas, a Quiosque Del Haba-
no, em Obidos, e a Rainha da Sorte, nas Caldas da Rainha.
Sempre achei o ramo dos quiosques muito interessante.
Séo lojas multi-funcionais, onde uma familia pode adquirir
inumeros produtos. Para além disso, é uma area que possi-
bilita a convivéncia com pessoas diferentes, o que por si s6
ja é uma grande aprendizagem e uma fonte de descoberta
diaria"

Ao longo dos anos, a empresaria tem aprendido muito e
acabou mesmo por confessar que nunca pensou “que este
ramo, aparentemente tdo simples, fosse tdo complexo. De
facto, um dono de um quiosque tem que ser gestor, vende-
dor, chefe de equipa, agente publicitério, informatico, pro-
fessor e estar sempre atualizado em muitas areas. Mas tem
sido muito gratificante. Conheci muitas pessoas, fiz muitos
amigos por todo o pais, tanto ao nivel de clientes como de
fornecedores. E tudo isso ajudou-me a integrar na socieda-
de portuguesa”.
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“O ANO PASSADO LANGCAMOS O
CANTINHO DA PAPELARIA.
DISPONIBILIZAMOS SERVICOS DE
COPIAS E IMPRESSAO, DE
PAGAMENTO E DE ENVIO DE
ENCOMENDAS, ATRAVES DAS
SOLUCOES KIOS”.

Para além de apostar num atendimento cuidado e persona-
lizado, Anna Filyuk tenta satisfazer ao maximo as necessida-
des dos seus clientes. “O ano passado lancdmos o cantinho
da papelaria. Temos jogos. Disponibilizamos servicos de
copias e impressdo, de pagamento e de envio de encomen-
das, através das solugdes KIOS. Vendemos postais e artigos
gift. Somos revendedores oficias de algumas marcas. Par-
ticipamos nas atividades propostas pela Associacdo dos
comerciantes locais. Distribuimos os mapas gratuitos dos
pontos de interesse entre turistas. Participamos nas acoes
de solidariedade”.

Dona de um dinamismo e proatividade inquestiondveis,
a agente aproveitou, ainda, para deixar alguns conselhos
“aos imigrantes em Portugal. Este ramo é a melhor opcao
de integracdo na sociedade portuguesa. Nao precisam ter
medo de arriscar. Tragam ideias dos paises de origem, por-
que os portugueses ndo sé aceitam bem inovagdes, como
gostam de algo diferente. Inovem, mas sem nunca esque-
cer que o modo de atendimento, muito personalizado, do
comércio tradicional portugués tem muito sucesso e é ga-
bado pelos turistas e visitantes”, concluiu.
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OS ENCANTOS
D’ “ABANCA”

Mudou-se do Brasil para
Portugal para realizar o
sonho de abrir “ABANCA”",
um quiosque inovador que
se foca na troca de
informacgao e no

atendimento personalizado.

Carla Paoliello, de 43 anos, nasceu em Ipatinga, Minas Ge-
rais, no Brasil, mas foi em Portugal, mais concretamente em
Lisboa, que decidiu realizar o sonho de abrir um ponto de
venda muito original, chamado “Abanca”.

Este “quiosque lindo” abriu as suas portas no passado dia 3
de marco, em Alvalade, num “dia de muita chuva que veio
comprovar o antigo ditado:‘boda molhada é boda abenco-

ada”, revelou a empresaria visivelmente satisfeita com estes
primeiros meses de negécio.

“Ja temos muitos dos sonhos realizados. Trabalhamos com
atroca informacao (impressa ou ndo) e a geragao de conhe-
cimento. No quiosque temos a venda de jornais, revistas e
livros. E também o local onde acontecem as conversas di-
arias, os encontros com autores, os workshops a partir do
impresso. Temos também o nosso espaco de exposicao.

Lisboa

A ideia é apresentar artistas que trabalham a partir do
papel. O site (www.abanca31.com), a nossa pagina do fa-
cebook e a do instagram (@abanca31) sdo os locais onde
registamos e divulgamos o nosso trabalho diariamente.
Em breve, iremos abrir uma loja online e passaremos a ser
também um ponto de distribuicdo. Temos ainda outros so-
nhos para realizar, mas temos que dar um passo de cada
vez', assegurou a simpatica empreendedora.

Desengane-se quem pensa que Carla Paoliello é marinheira
de primeira viagem neste mundo das publica¢ées. “Na mi-
nha cidade natal, de 2008 a 2011, também fui proprietaria
de uma banca, em paralelo a minha profissao de arquiteta
e professora universitdria. Era um ponto de encontro, de
propulsédo cultural, de venda de objetos de design. Trazer
esta experiéncia para Portugal é mais do que uma aposta. E
um sonho. E ser ponte entre Portugal, o Brasil e o mundo. E
instigar o amplo didlogo a partir do impresso e do multiplo.
E ser aberto e gentil para com o espaco publico’, garantiu.
A empresdria aproveitou, ainda, esta oportunidade para
deixar um conselho a outros agentes estrangeiros que es-
tejam em Portugal: “Sejam pontes. Tragam as riquezas dos
vossos paises de origem e apresentem-nas para Portugal.
Para contribuirem com este pais que nos acolhe com tanto
carinho”.




Madeira

UM ESPAGO
“5 ESTRELAS”

Na ‘“Tabacaria e Papelaria

5 Estrelas” encontra de tudo
um pouco, até flores
tipicamente madeirenses.

A“Tabacaria e Papelaria 5 Estrelas” abriu ha cerca de trés
meses, no Edificio MODELO -Viveiros, no Funchal, e des-
de entao o proprietario, Pedro Vieira, ndo para de inovar.
Nascido na Venezuela, mas a morar na Madeira ha ja
alguns anos, o agente optou por apostar nesta area
depois de ter visto que naquela superficie comercial fal-
tava um espaco como o que abriu, que aliasse a venda
de artigos diferenciadores - como prendas, artigos para
festas, souvenirs e até plantas tipicamente madeirenses
- a um atendimento cuidado e personalizado e que pos-
sibilitasse fazer, inclusivamente, a reserva de algumas
publicagdes aos seus clientes.

A clara aposta que faz em artigos para aniversarios e outras
datas festivas, tem uma explicagao: “Na Venezuela celebra-
mos muito os aniversarios, batizados. Tudo é motivo de fes-
ta e queremos fazer crescer ainda mais o leque de artigos
nesta area, tendo também em conta o que nos pedem os
clientes”.

Com a situagao dificil que se vive naquele pais, confessa
que aguarda a chegada de mais familiares para conseguir
lancgar-se noutros negécios, eventualmente na mesma area,
mas noutros locais.

11

“WAMOS VER OUTROS PONTOS
FORTES ONDE POSSAMOS TER ESTE
TIPO DE SERVIGCOS NOUTRAS
LOCALIDADES AQUI DO FUNCHAL OU
DE OUTRO CONCELHO DA MADEIRA”
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Neste espaco os clientes encontram também plantas tipi-
cas da Madeira, aromaticas ou de decoracdo, bem como
terra vegetal, adubada e até lenha.

Apesar de ser algo recente, Pedro Vieira garante que este
arranque tem sido bom. “Nés, filhos de portugueses, ndao
temos medo, o feedback dos clientes tem sido bom e acho
que, quando chegarem os outros servicos de pagamento
e os jogos, vai melhorar ainda mais. Tudo vai chegar a seu
tempo, inovando cada vez mais e vendo o que se pode tra-
zer de produtos regionais para a nossa loja’, rematou.
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ESTA
PREPARADO
PARA O RGPD?

O Regulamento Geral
sobre a Protecao de Dados
(RGPD) entrou em vigor na
Uniao Europeia, no
passado dia 25 de maio de
2018, para regular a
elevada troca de dados
pessoais que se faz,
atualmente, por todo o
mundo.

E essencial que cumpra
com os novos principios do
RGPD - de responsabilidade,
prevencao e transparéncia -,
para evitar possiveis multas.

* X %
ve *

* RGPD %
* *

* 4 Kk
Saiba mais em:

https://www.cnpd.pt/bin/rgpd/10_Medi-
das_para_preparar_RGPD_CNPD.pdf

| DICAS KIOS

Protecao de dados

Saiba o que deve fazer para
proteger o seu hegdcio:

1. Analise todos os processos que envolvam
dados pessoais:

Identifique todos os processos onde necessita de receber
dados pessoais e valide se estdo a ser devidamente trata-
dos. Podera comecar por responder as seguintes questoes:
Que tipos de dados temos? Para que finalidade? E qual o
prazo de conservagao?

2. Peca autorizacdo para a utilizacao de
dados pessoais:

Ao recolher dados pessoais dos seus clientes devera ter
uma autorizacdo dos mesmos e, caso os dados sejam para
divulgacdo, é necessdrio existir um acordo para a divulga-
¢ao da informacao recolhida.

3. Mantenha tudo documentado ou
registado

O regulamento obriga a manter um registo documentado
de todas as atividades de tratamento de dados pessoais
dos seus clientes.

4. Arquive ficheiros recentes e elimine
ficheiros antigos:

Os ficheiros recentes deverao ser arquivados em local segu-
ro e os documentos antigos poderao ser destruidos, caso ja
nao tenham qualquer utilidade.

5. Arranje um Encarregado de Protecao
de Dados

Se tiver que tratar de demasiados dados pessoais, talvez
seja aconselhavel arranjar um encarregado de protecao de
dados, mesmo que seja alguém de fora da sua empresa.

6. Utilize programas seguros

Se necessita de armazenar inumeros dados pessoais
(Emails, nomes, moradas, etc) faga-o em servidores ou pro-
gramas de confianca.

7. Bloqueie sempre os seus equipamentos:

Nao deixe o seu computador ou POS desbloqueado. Ao fi-
nal do dia, desligue totalmente os equipamentos, para que
todos os dados que possui estejam sempre em segurancga.
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@ KI1I0S

DESTAQUE OS SEUS ARTIGOS E

PUBLICAGCOES, AUMENTE AS SUAS VENDAS!

| VALIDO ATE 31 DE JULHO

LINEAR
MULTIFUNGCOES
COM PALA FUNDO
PERFURADO E
PRATELEIRAS
DIREITAS | M2

Pala retangular
15 ganchos incluidos
1 prateleira direita

Altura | 196cm
Largura | 100cm
Profundidade | 40cm

Antes | 219326 €
Agora | 186,46 €

LINEAR
COMPLETO
COMPALAE
PRATELEIRAS
DIREITAS | M9

5 prateleiras direitas ajustaveis
Pala de topo inclinada

Altura | 196cm
Largura | 100cm
Profundidade | 40cm

Antes | 262,04 €
Agora| 222,73 €

Para mais informacgoes contacte:

store

LINEAR
COMPLETO
COMPALAE
PRATELEIRAS
PARA
PUBLICAGCOES
IRV 19

1 prateleira simples
2 prateleiras duplas
1 Zig-Zag

Altura | 196cm
Largura | 100cm
Profundidade | 40cm

Antes | 319,85 €

Agora | 271,99 €

TIf. 214 337 082 | E-mail - tmarques@vasp.pt ou fsantos@vasp.pt

Despesas de transporte e montagem nao incluidas
Aos valores acima descritos, acresce IVA a taxa legal em vigor.

¢
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store

BALCAO BALCAO
MONTRA BAIXA KIOS

Mével em aglomarite branca, com tampo e pequena frente em

O balcéo ideal para instalar o seu KIOS KUBE.
vidro para exposicéo.

Altura | 105cm
Altura | 90cm Profundidade | 55cm
Profundidade | 55cm Largura | 60cm

Largura | 100cm

il

Preco | 370,50 €

53 =

iR
\

EXPOSITOR DE ZIG-ZAG EXPOSITOR DE EXPOSITOR DE
DESTAQUE | 13909 JORNAIS | 13905 REVISTAS 6 NiVEIS CARTOLINAS
Altura | 153cm Altura | 10cm 114547
Largura | 34cm Comprimento | 97cm
Largura | 40cm

Altura | 192,5 cm
Altura | 87 cm Comprimento | 75 cm
Comprimento | 50 cm Largura | 48,5 cm
Largura | 49 cm

Preco | 30,00 € Preco | 51,50 € Preco | 59,99 € Preco | 209,93 €

Despesas de transporte e montagem nao incluidas
Aos valores acima descritos, acresce IVA a taxa legal em vigor.
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veja todas as nossas solugdes e oportunidades em 61.0 re

agentes.kios.pt

EXPOSITOR ILHAEM
MULTI-PRODUTOS MELAMINA

Exponha diversos artigos na parte
superior do moével utilizando os
nossos ganchos com fecho de
seguranga e tire partido da
arrumagao que a parte

inferior Ihe oferece

Ailha é um espaco perfeito para exposicao de livros ou “gifts”

Altura | 85cm
Comprimento | 120cm
Largura | 85cm

Altura | 162cm B L] i
Comprimento | 35cm
Largura | 60cm =1l

Gancho SP2
M200 Cromado
Preco | 1,50 €

Preco | 195,00 €

PAGUE EM

3X

SEM JUROS

SUPORTE DE EXPOSITOR DE PAREDE PARA JORNAIS E Vélido para compras

BALCAO REVISTAS superiores 300€ em
produtos KIOS Store
30cm Expositor de Revistas Expositor de Jornais

Preco | 21,50 € Simples | 3662 Simples | 3663
Alt.150cm | Prof. 16cm | Larg. 27cm Alt. 140cm | Prof. 9cm | Larg. 23,5cm

70 cm Preco 17,75 € Preco | 18,20 € Mais Informacodes:

Preco | 33,50 € contactcenter@vasp.pt
Duplo | 3660 Duplo | 3661

Alt.150cm | Prof.16cm | Larg. 53,5cm  Alt. 140cm | Prof. 9cm | Larg. 55cm

Preco | 37,70 € Preco | 36,40 €




quiosque n°74
junho 2018

MAIS INFORMAGCOES:
kiosprint@vasp.pt
214337026

SOLUGAO
COMPACTA
KONICA MINOLTA

SOLUCAO
AVANCADA
KONICA MINOLTA

« Impressao, cépia e
digitalizacao até formato A4

« Impressao, copia e
digitalizacdo até SRA3

- Papel até 210grs incluindo (320mmx450mm);

frente e verso automatico; « Papel até 300grs.
(frente e verso automatico até

« Impressdo a preto e a cor até 256grs.);

33 paginas por minuto.
« Impressao a preto e a cor até

Renting Semanal 25 péginas por minuto;

3 anos | 15,90€ ou
5anos | 11,90€ « Impressao de faixas com

297mm de alt., até 1,20m de
«Inclui 100 impressoées/ comp.;

cépias a preto e 25 a cor, por
semana.

« Impressao de documentos a

- . partir da internet
« Impressées/copias

excendentes: 0,014€/un. Renting Semanal
preto e 0,119€ un. cor. 3 anos | 29,00€ ou
5anos | 19,85€
PRODUTO CUSTO PVPR MARGEM
Convite A5 (Diptico) 0,23€ 2,80€ 890%
Faixa de 1 metro personalizado 1,33€ 8,00€ 390%

50 Flyers A4 4,85€ 25,00€ 320% « Impressées/copias

5 Cartazes SRA3 1,35€ 18,00€ 985% excendentes:0,0085€/un.
preto e 0,065€ un. cor.

CARTOES MONEYGRAM

EPAY

« Inclui 200 impressdes/copias
a preto e 50 a cor, por semana.

Sdo cartbes pré-pagos, que
permitem a adi¢ao de dinheiro
a conta do cliente que os com-
pra. Sem investimento inicial,
estes cartbes permitem au-
mentar a diversidade de pro-
dutos na sua loja e potenciar o
seu negocio.

MoneyGram.

Disponibilize servi¢os de transferéncia de dinheiro para Portugal e
para o estrangeiro, através da sua loja.
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) Go i " MAIS INFORMAGOES:
© % NIUS kube
214337 026

Visor de HP PageWide MFP Impressora de Impressoras
Cliente P57750DW Etiquetas GC420 Térmicas
Visor de Cliente VFD Desenhada para equipar As impressoras GC420 Series™ STAR TSP-100
Preto 2x2 escritorios e oferecer custos de _da Zebrzf oferecem uma CITIZEN CTS-310 I
o manutencdo extremamente impresséo profissional de L
Ligacao: USB reduzidos etiquetas Impressoras térmicas com
’ ' rapidez de impresséo de
160mm/seq.
Possuem cortador parcial/
total.
Eco USB Power Save Mode
PRECO | 30,00€ PREGO | 720,00€ PRECO | 250,00€ PRECO | 170,00€

Gaveta de UPS MGE EATON Scanner Zebra Scanner Honeywell
Dinheiro Nova AVR 500 LS1203 1400G2D

Caixa metélica com ligagédo Tecnologia line-interactive Scanner funcional, fidvel e Sensor éptico: 640 pixels

RJ11, para impressora ou caixa Protecdo telefonica, modem, dur'adourc'),Aqu'e permite uma Tipo de digitalizacso: 2D

registadora. internet e adsl, 10 minutos de maior eficiéncia na gestdo R )
autonomia. do negacio. E ideal para Angulo de leitura
Capacidade: 500 va pequenos retalhistas. Pitch: 0 - 60°Conectividade
Entrada: 1x power iec 320 Ligagao: USB USB

Saida: 3x power iec 320

PRECO | 50,00€ PREGO | 78,00€ PRECO | 78,00€ PRECO | 180,00€

Despesas de transporte e montagem nao incluidas
Aos valores acima descritos, acresce IVA a taxa legal em vigor.
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LIOS academy

O Kios Academy ajuda-o a melhorar o seu negécio. Venha fazer as nossas formagoes e
aprenda a gerir melhor o seu ponto de venda.

WORKSHOP
CONTABILIDADE E
FISCALIDADE NO
PONTO DE VENDA

Aprenda a atuar com rigor e a
nao perder dinheiro.

« Médulo 1
Contabilidade

« Médulo 2
Gestao de stocks

« Médulo 3
Fiscalidade

PRECO | 50,00€
(IVA incluido)

WORKSHOP _
ORGANIZAGAO E
GESTAO DO PONTO
DE VENDA

Saiba como ter um negécio
bem sucedido.

+Médulo 1
A VASP e os seus processos

+ Médulo 2
Gestdo e dinamizagao do
espaco comercial

+ Médulo 3
Informatizacao do Ponto de
Venda KIOS kube

PRECO | 50,00€
(IVA incluido)

MAIS INFORMAGOES:
kiosacademy@vasp.pt
21433702

WORKSHOP
KIOS KUBE
AVANGCADO
MODALIDADE

PRATICA

Fique a conhecer todas as
funcionalidades do KIOS kube.

+ Médulo 1
Registo avancado de produtos

+ Médulo 2
Faturacao

« Médulo 3
Gestao de produtos e de
fornecedores

+ Médulo 4
Planeamento de campanhas

+ Médulo 5
Relatdrios e mapas

» Médulo 6
Operagdes avancadas de
gestao de informacao

PRECO | 75,00€
(IVA incluido)
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| PROMOCOES

OS MELHORES PRODUTOS,
AOS MELHORES PRECOS

GRANDES DESCONTOS
EM GRANDES MARCAS!

@ OFERTA DE

EXPOSITOR -
@ DE BALCAO
13534 MORANGD NACOM PHA g
DE 1CAIXA DE &

S il CADA SABOR! E

i E
13535; LiMAD E‘

VALOR TOTAL:

SMINT TIN

CAIXA 12 UNIDADES ?

(10 + 2 OFERTA) 13962: FRUTOS VERMELHDS

APENAS

93,

501482-99

OFERTAS

Isqueiros J25
Portugal
150 unidades

Lapis Cor Kids Tropicolars Esf. Cristal Original Azul
21 blisters 50 unidades
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Aceda ja a loja.vasp.pt

OFERTA dos portes de envio, em
compras iguais ou superiores a 30,00€*

DE MAIS ENERGIA

VVARTA .cscunecocio.
AR N
VVARTA™S

ENERGY

TVARTA

SIMPLY ALKALINE I SIMIPLY ALMALINE S'|MP1.|' A.LK!IJHE

: Cod, 50M470-00 Cod. 50147100 : Cied, 501473-00 Cod. SOH75-00
Filhas Alcalinas Aan Pack 10 Pithas alcalinas A Pack 20 Pilhas alcalinas D Pack 10 Pilhas Litio CR2Z016 Pack 10

9,52€* 19,39€* 18,69€* 4,69€*

LUCRE MAIS, PAGUE MENOS!

it C:._ AFEH::i*
& .69,

Isqueiros J25 A=
Ryt b 500506- 99,

150 unidades

OFERTAS

Isqueiros eletrénicos Expnsltnr para 150
40 unidades (2 x 20) isqueiros

™) Aos valores acima indicados acresce IVA a taxa legal em vigor, podem ser
alterados sem aviso prévio.

Limitado ao stock existente | Em compras inferiores a 30,00€ serdo cobra-
dos 2,50€ de portes.




